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g Szanowni Panstwo, Mayor of the City of Gdarisk
- g' Od kilku lat konsekwentnie redlizujemy projekt ,Gdansk Swiatowqg Stolicq Bursztynu". Jednym z
. podstawowych celdw tych dziatan jest promocja markowej bizuterii z bursztynem. Historia budowania znanych
o : ® swiatowych marek jubilerskich uczy, ze moizna ten cel osiggng¢ stawiajgc na oryginalne wzornictwo i kunszt

ztotniczy. Od lat w Gdansku inspirujemy, wspieramy i promujemy nowe kolekcje bizuterii i mody projektowane
nie tylko przez trojmiejskich tworcodw. Diatego tez z inicjatywy Biura Prezydenta ds. Promocji Miasta powstata

, = _4
' e 9 ® ) “l ® ) wyjatkowa publikacja, ktorq oddajemy w Panstwa rece. ,Ksiega Trendéw 2011+" systematyzuje informacje
) } } ) } ’ ’ ’ : - konieczne do prognozowania trendow stylistycznych i wykorzystywania ich w projektowaniu wzornictwa bizuterii

> " *e w; ® z bursztynem. W drugiej czesci wydawnictwa znajdziecie Panstwo praktyczne zastosowanie tej wiedzy. Studenci

s © b IV i V roku Pracowni Projektowania Bizuteri Akademii Sztuk Pieknych w Gdansku, zainspirowani Ksiegg Trendow,

e = ® ® zrealizowali prototypy lub pierwowzory bizuterii z bursztynem w firmach i pracowniach bursztynniczych Trojmiasta.
® ® iy Jestem przekonany, ze ,Ksiega Trendow 2011+" przyczyni sie do rozwoju wzornictwa nie tylko polskiej bizuterii z
® & . bursztynem. Mam nadzieje, Ze bedzie takie pomocna w codziennej pracy projektantow bizuterii artystycznej,

® @ wyktadowcow i studentow szkot artystycznych oraz producentow bizuterii.
= ©
L
o ® Dear Readers,

. ® For several years now we have been consistently developing the Gdansk World Capital of Amber project. One
% o W, o of the primary goals of our efforts is to promote high quality amber jewellery. The history of how celebrated global
“.’}r}f s ?ﬂul’ ) - jewellery brands were built teaches us that this goal can be achieved by putting a premium on original design and
+ s \ ¢ masterful artistry. For years here in Gdarnisk, we have been inspiring, supporting and promoting new jewellery and fashion
g{ % o collections designed by artists from the Tri-City — Gdansk, Gdynia and Sopot — and beyond. This is why this very special
e'hﬁfz_, book, which we present to you, came into being on the initiative of the Mayor's Bureau for City Promotion. The Book of

Trends 2011+ systematises the information necessary to forecast stylistic frends and apply them in the design of amber
G D A N S l( jewellery. In the second part of the book, you will fond this knowledge put to practical use. The students of the 4th and
5th year of the Jewellery Design Studio at the Academy of Fine Arts in Gdansk, inspired by the Book of Trends, have
made amber jewellery prototypes and models at the Tri-City's leading amber jewellery companies and studios.
| am convinced that the Book of Trends 201 1+ will advance both Polish and international amber jewellery design.
| hope that it will also be helpful in the daily work of art jewellery designers, art school educators, students and jewellery
manufacturers.

www.gdansk.pl




Srend Book 2011+

Hasto DESIGN jest ostatnio jednym z najbardziej naduzywanych medialnie termindw, stajgc sie znaczgcq
czescig sktadowg ceny produktu. Owa mityczna ,wartos¢ dodana”, czy tez — jak to ostatnio okresla
psychologia biznesu - ,,nadwyzka wtasciwosci" powodujq, Zze produkty czesto przybierajg forme nie zawsze
wynikajgcg z ich naturalne] funkcji | zasady uzytkowania. Ustugowy charakfer wzornictwa sprowadza
sie do nadmiernego dekorowania i estetyzowania rzeczywistosci, a sam design utozsamiany bywa z
efemeryczng i sezonowqg modaq. Im wiecej tego typu produktow pojawia sie na rynku, tym krzykliwiej
rywalizujg one o uwage konsumentéw. Wraz z nadprodukcjqg bizuterii pojawia sie rowniez nadmiar
informacji, czesto motywowane] wzgledami wytgcznie reklamowymi, a producenci bizuterii coraz
rozpaczliwiej poszukujg wskazéwek o tym, co bedzie modne w nadchodzgcym sezonie, jaki rodzqj
stylistyki najszybciej znajdzie witasciwego adresata, w jaki sposob zarzgdzac wizerunkiem w oparciu o
design. Ogolnodostepna wiedza dostarczana w oparciu o prognozowanie trendow jubilerskich bywa

zwykle usredniana do transglobalnych tendencii, bez uwzglednienia specyfiki okreslonych tworzyw,
materiatow i dotychczasowych tradycji wytworczych. Proba ich bezkrytycznego zastosowania w
bursztynnictwie prowadzic moze do efektow doktadnie odwrotnych od zamierzonych wtasnie diatego,

ze dokonane w ten sposéb sformatowanie stylistyki pomija caty zespdt cech odrebnych, kidre sg
wyroznikiem bursztynu oraz elementem stanowigcym o jego wyjgtkowosci i rynkowej atrakcyjnosci.

Z drugiej jednak strony ignorowanie globalnych makrotrendow okreslajgcych ogdlny kierunek rozwoju
catego wzomictwa —w tym rowniez bizuterii — skonczy¢ sie moze tak samo niekorzystnie. Koniecznosc
znalezienia wiasciwych proporcji miedzy tym co globalne, a tym co lokalne stata sie pretekstem do
opracowdania publikaciji ,, JREND BOOK 2011+". Wydawnictwo koncentruje sie na uwaznej analizie oraz
prezentacji szerokiego kontekstu zjawisk okreslajgcych jakose kultury materialnej naszego najblizszego
otoczenia, zwtaszcza w obszarze produkiow ,premium” oraz akcesoriow ,life-style”. Pierwsza czesc
publikacji zawiera liczne przyktady z zakresu architektury, wzornictwa mebli, przedmiotéw uzytkowych,
bizuterii autorskiej, jubilerstwa oraz bursztynnictwa - zestawione w piec odrebnych makrofrendow
stylistycznych. Intencjg tak skonstruowanego opracowania jest dostarczenie specjalistyczne] wiedzy w
zakresie metodyki systematyzowania informacii koniecznych do prognozowanych trendow stylistycznych i
wyprowadzania na tej podstawie operacyjnych strategii rozwoju wzornictwa bizuterii z bursztynem. Czesc
specjalistyczna albumu zawiera projekty wykonane przez studentow IV i V roku Pracowni Projektowania
Bizuterii Akademii Sztuk Pieknych w Gdansku. Naijlepsze propozycje projektowe zostaty zrealizowane w postaci
profotypow lub pierwowzorow w wiodgcych firmach i pracowniach bursztynniczych. Podsumowaniem
catego projekiu jest niniejsze wydawnictwo dokumentujgce poszczegolne etapy eksperymeniu — od andlizi
zatozen teoretycznych, poprzez liczne przyktady i porownania produktow markowych firm i renomowanych
projektantow, az po szczegotowy ,brief" projektowy, bedgcy podstawg do wykonania szkicow, rysunkow
| projektow nowych kolekcji interpretujqcych trendy stylistyczne, ktore bedg obowigzywac w najblizsze
przyszto$ci z uwzglednieniem unikatowego charakteru bursztynu. Liczge, ze niniejszy album spotka sie z
zyczliwym zainteresowaniem fachowych odbiorcéw mamy rowniez nadzieje, ze zapoczqgtkowany w ten
sposdb staty monitoring wielu Zrédet informacji analizujgcych ewolucje trendéw w jubilerstwie, wzornictwie
przemystowym, designie autorskim oraz modzie, a takie przeglgd statystyk gospodarczych, trendow
marketingowychisocjo-kulturowych bedzie poczgtkiem opiniotworczego , think-tank'u", a gdanska Akademia
Sztuk Pieknych stanie sie wyznacznikiem stylistyki bizuterii z bursztynem i waznym osrodkiem jego promaocii.

xrend Book 2011+

The term DESIGN is one of the most overused catchphrases in the media these days, often becoming an
important component of a product's price. This mythical "added value," or — as business psychology has
dubbed it recently — “surplus of qualities™ often causes products to take on a form which does not always
result from their function and the way they are used. The service-like nature of design comes down to
the excessive decorating and beautifying of reality, while design itself is identified with ephemeral

and seasonal fashion. The more such products appear on the market the louder they compete

for the consumers’ attention. Together with the overproduction of jewellery comes also a surplus

of information, often motivated by pure advertising considerations, while jewellery manufacturers

are ever more desperate to find clues as to what will be in fashion in the coming season, what type

of style will find its target the quickest, how to manage image based on design. Widely available
knowledge based on the forecasting of jewellery tfrends is usually averaged out to apply to transglobal
tendencies, without any consideration to the specificity of the materials and existing manufacturing
traditions. Any attempt to unquestioningly use them in the amber industry can lead to results which

are completely opposite to what's been intended precisely because the formatting of style done by

this ignores an entire range of distinguishing features which are typical of amber, make it unique and
attractive on the market. On the other hand, should one ignore global macrotfrends which determine

the general direction in which design as a whole, including jewellery, is developing, one can run into

results that are just as bad. The need to find the right proportions between the global and the local

has become the reason for developing TREND BOOK 2011+. This publication focuses on a careful
analysis and presentation of a wide context of issues which determine the quality of the material
culture in our immediate environment, especially in the realm of premium products and lifestyle
accessories. The first part contains numerous examples from the world of architecture, the design of
furniture, functional objects, designer jewellery, and the jewellery and amber jewellery industries — put

into five separate stylistic macrotrends. The idea behind such a format is to provide specialist knowledge

on how to systemise the information necessary to forecast stylistic frends and how to operational strategies
for the development of amber jewellery design this way. The album's specialist part contains designs made
by the students of the 4th and 5th year of the Jewellery Design Studio at the Academy of Fine Arts in Gdansk.
The best designs were produced as prototypes in leading amber jewellery companies and studios. The
entire project is summarised by this publication which documents each stage of the experiment: from the
analyses and theoretical groundwork, through numerous examples and comparisons between products
of brand-name companies and celebrated designers, to a detailed design “brief,” which is a basis for
making sketches, drawings and designs of new collections which interpret the stylistic frends, which will be
de rigeur in the immediate future taking amber's unigue character into account. We hope that this album
will be favourably received by its expert readers. We also hope that what we have begun in the way of
the ongoing monitoring of many sources of information which analyse the evolution of trends in jewellery,
industrial design, original design and fashion, coupled with a review of economic statistics, marketing, social
and cultural trends, will also give rise to an opinion-shaping ,,think-tank," and that the Gdansk Academy
of Fine Arts will become a determinant of amber jewellery style and an important centre of its promotion.
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W réwnym stopniu zrozumiate, co naiwne moze sie wydawac oczekiwanie producentow bizuterii, ze istnieje
jedno pewne i bezdyskusyjne zrédto informacji, w oparciu, o ktére moiliwe jest ksztattowanie wtasnego
wzornictwa i wystarczy sie do niego bezkrytycznie odwotac, zeby moc przerzucic catq odpowiedzialnosc za
ponoszenie decyzji na takg wiasnie ,,wyrocznie". Na szczescie tak nie jest, a logika aktywnosci gospodarczei
sprowadza sie do gotowosci ponoszenia indywidualnego ryzyka. Czesciq tego ryzyka jest umigjetnosc
tworczej interpretacji ogolnodostepnych danych. Na catym swiecie sq miliony graczy gietdowych.
Podejmujgc decyzje najczescie] skupigjq sie oni na codziennej analizie notowan, kupujgc i sprzedajac
akcje czesto pod wptywem chwilowych emocii. Tymczasem prawdziwych fortfun dorabiagjqg sie tylko ci
inwestorzy, ktorzy potrafig trafnie przewidziec koniunkture w dtuzszej perspektywie, a fo jest pochodng
wiedzy, doswiadczenia, konsekwencjidziatania, jak ibyC moze czegos, co bardzo nieprecyzyjnie okresla
sie jakointuicje. Podobnie jest zanalizg trendow stylistycznych. Ci, ktérzy obserwujq je wytgcznie podczas
sporadycznie odwiedzanychimpreztargowychzawsze bedgokrokdo tytu, wiasnie diatego, zerejestrujg
fakty dokonane. Tymczasem trendhunting fo umiejetnosc przewidywania mozliwych kierunkow rozwoju
wzornictwa, czesto w oparciu o zijawiska tylko posrednio z nim zwigzane. W profesjonalny sposob zajmuijg
sie fym wyspecjalizowane agencje andlizujgce zachowania i nawyki potencjalnych konsumentow
jednoczesnie w wielu ,,weztowych" miejscach na swiecie, a miejscem obserwaciji jest nie tylko ulica,
ale takze kluby, szkoty, okreslony target konsumentow, fora internetowe i wszystkie miejsca, w ktérych
~new look" powstaje spontanicznie, w obiegu alternatywnym, kontrkulturowym, niekomercyjnym, jako
efekt wtasnych, hedonistycznych potrzeb srodowisk i jednostek dla, ktérych dgzenie do wyrdznienia
sie, zamanifestowania swojej odrebnosci jest nagjsiniejsze i przybiera tez naturaine, nienarzucone z
zewngtrz formy ekspresji. Ich uwazne ,wytowienie" czesto bywa podstawqg do kolejnych zawtaszczen,
modyfikacji i wreszcie komercjalizacji. Dla uwaznego trendhuntera nie ma informaciji nieistotnych, @
cata aktywnosc sprowadza sie do nieustannego aktualizowania i systematyzowania ,,bazy danych” o
wcigz nowe informacje dot.: wizerunkéw lansowanych przez mass-media i reklame, modnych rekwizytow,
kolorow, life-style, hobby, obyczajow, subkultur, street-art'u, slangow jezykowych, dowcipow, muzyki, idoli
pop-kultury, filmu, sportu, rozrywki, gier komputerowych, nowinek technologicznych, sposobow spedzania
wolnego czasu, kierunkow turystyki urlopowej, sportow ekstremalnych, nawykow zywieniowych, profilaktyki
zdrowia, kosmetologii, wreszcie modelu rodziny, sciezek kariery zawodowej, poziomu dochodow, wszelkich
mozliwych prognoz i statystyk gospodarczych, socjologicznych, demograficznych, a dopiero w ostatniej
kolejnosci tego, co jest wizualnym odzwierciedleniem catego tta socjo-kulturowego: ubiorow, dodatkow,
bizuterii. Istotnym sygnifikantem w dtugoterminowych prognozach mozliwych kierunkow rozwoju rynkow
jubilerskich jest czynnik ekonomiczny. Bizuteria demokratyzuje sie | bezpowrotnie traci swoj status lokaty
kapitatu, a inwestycje w ztoto (obecnie najdroisze w historii jego gietdowych notowan) moiliwe sqg w
postaci bankowych zapisow na maklerskim koncie, nawet bez koniecznosci fizycznego zakupu samego
kruszcu. Jednoczesnie mozemy obserwowac eksplozie popularnosci bizuterii do niedawna okreslanej jako
Wsztuczna", w ktérej umowny przelicznik , szlachetnosci” uzytych materiatéw ma mniejsze znaczenie niz niska
cena produktu., By¢ moze juz wkrotce proba uzasadnienia, ze to ,diamonds are a Girl's best friend" zabrzmi
tak samo infantylnie jak niedawne zeznania przed Europejskim Trybunatem Sprawiedliwosci w Hadze znanej
modelki Naomi Campbell, ktéra swego czasu przyjeta ktopotliwy prezent od dyktatora Liberii sgdzonego
wtasnie za zbrodnie wojenne, tak sugestywnie odtworzone w filmie ,Krwawy Diament" z Leo di Caprio w roli
bezwzglednego najemnika?!

s2srendhunting

The expectation of jewellery manufacturers that there is to be a single, reliable and unquestionable source
of information whereby it would be possible to develop one's own design, and that it would be enough to
uncritically consult this source to shift all responsibilities for decision-making to such an “oracle”, may seem
equdally understandable as it is naive. Fortunately, this is not the case, while the logic of business is based
on the readiness to incur individual risk. Part of this risk involves the skill to creatively interpret generally
accessible data. There are millions of stock market players all over the world. When they make
decisions they most usually focus on their daily analysis of quotations, to buy and sell stocks often

upon whim, whereas real fortunes are made only by those investors who can comrectly predict the
economic situation in the longer term, and this is the result of knowledge, experience, consistency

and perhaps something that is very vaguely dubbed intuition. It's just like that with analysing stylistic

trends. Those who see them only at erratic visits to frade exhibitions will always be a step behind

just because they are registering faits accomplis. Trendhunting, on the other hand, is the ability to
predict the possible directions in the development of design, often based on phenomena with only
indirect links to design as such. This is done professionally by specialised agencies which analyse the
behaviour and habits of potential consumers simultaneously in many “hubs” worldwide, The place of
observation is not only the street, but also clubs, schools, defined consumer targets, internet forums

and all other places where the "new look" spontaneously arises, in alternative counter-cultural and
non-commercial circulation, as the result of the individual hedonistic needs of milieus and individuals

for whom the need to stand out and manifest their individudlity is the strongest and assumes natural

forms of expression, unimposed from outside. When cherry-picked, these forms of expression can

often subsequently become co-opted, modified and, ultimately, commercialised. There are no
unimportant pieces of information for a sharp trendhunter and their entire activity boils down to

the continuous updating and indexing of their database with new bits of information concerning:
images promoted through mass-media and advertising, fashionable commodities, colours, lifestyle,
hobbies, customs, subcultures, street-art, slang, jokes, music, pop-culture idols, film, sport, entertainment,
computer games, technological innovations, ways of spending free time, holiday destinations, extreme
sports, eating habits, health promotion, cosmetology, and then family models, career paths, income levels,
all kinds of economic, sociological and demographic forecasts and statistics, and only lastly what is the
visual reflection of the complete social and cultural background: clothing, accessories and jewellery. The
economic factor is a crucial significant in long-term forecasts concerning the possible direction in the
development of jewellery markets. Jewellery is becoming more democratic and is irefrievably losing ifs
status as an investment, while investment in gold (which has currently the highest price in its stock exchange
history) is possible in the form of futures on a stockbroker's account, without even the need to physically
buy the metal itself. At the same time, we are witnessing the explosion in the popularity of the jewellery
which was only recently referred to as "artificial,” where a conventional conversion rate of the "nobleness”
of the materials used is less important than the product’s low price. Perhaps soon any attempt to justify the
claim that “diamonds are a girl's best friend"” will sound as infantile as the recent testimony by supermodel
Naomi Campbell, who once accepted an embarrassing gift from the dictator of Liberia while he was in
the midst of being tried for war crimes, before the European Court of Justice in the Hague, which was so
suggestively recreated in the film Blood Diamond with Leo di Caprio playing a ruthless bounty hunterg!
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Dzisiejszy klient sklepu jubilerskiego postrzega bizuterie wytgcznie w kategoriach produktu. Czynnik komercyjny
zdominowat wszelkie inne, moizliwe interpretacje zjawiska, ktére jest jednym z nagjstarszych materialnych
swiadectw historii kultury. Oczywiscie z punktu widzenia prostych mechanizmow rynkowych nie ma powodu,
zeby wyroby przemystu jubilerskiego oceniac inaczej, niz przede wszystkim z perspektywy ich merkantylnej
atrakcyjnosci. Skoro jednak niniejsze opracowanie ma postuzy¢ jako praktyczne narzedzie pozwalajgce
zrozumie¢ mechanizmy ksztattowania wzornictwa, warto uswiadomic sobie nieco gtebsze zaleznosci,
ksztattujgce stylistyke obiektow ztotniczych. Nawet jezeli dzisiaj funkcje bizuterii utozsamiamy niemal
wytacznie z dekoracjq, to przeciez jej archetypem byt amulet, talizman, obiekt o znaczeniu magicznym,
rytualnym, ktéremu przypisywano site sprawczq i ktory nieodtqgceznie zwigzany byt z osobq uzytkownika.
Dopiero to wszystko powodowato, ze wykonujgc owe przedmioty zaczeto wykorzystywac szlachetne
materiaty oraz stosowac technikiwymagajgce nadzwyczajnych umigjetnoscimanualnych, cierpliwosci
i precyzji wykonania. Dzisiaj wydawac by sie mogto, ze ten aspekt jest juz tylko elementem wytgcznie
historycznej tradycji ztotniczego rzemiosta, lecz jesli zastanowimy sie nad wspotczesnym kontekstem w,
ktorym dokonujemy zakupu bizuterii niemal zawsze zwigzany on jest z kryterium emocjonalnym - wcigz
przypisujemy mu wartosc symboliczng i sentymentalng, a rzeczywistym przedmiotem transakcji wcale
nie jest kawatek metalu (chocby nawet szlachetnego), ale oczekiwania, plany, nadzieje, intencje,
skojarzenia, wspomnienia, ktorych wartosci nie mierzy sie zawartoscig karatéw. Jednoznacznie
interpretowalnym komunikatem moze byc slubna obrgczka, ale jezeli uswiadomimy sobie, ze bizuteria
to wtasnie nic innego jak komunikat, jaki jej uzytkownik wysyta otoczeniu, tatwiej bedzie nam dostrzec
wiasciwg tres¢ zakodowang w zewnetrznej formie przedmiotu, ktéry poza tym, ze jest kolczykiem,
pierscionkiem, bransoletq dla uwainego obserwatora powinien byc rowniez wizytowkqg uzytkownika,
elementem jego identyfikacji z grupg lub demonstracjg niezaleznosci, rekwizytem pofwierdzajgcym
przynaleznosc¢ do spotecznego establishmentu lub atrybutem kontrkultury, manifestacjg wyznawanego
swiatopogladu, spotecznego bagdz politycznego zaangazowania, ale rowniez sezonowymi akcesoriami
mody Swiadczgcymi o pofrzebie akceptacji otoczenia i przynaleznosci do stylistycznego mainstream'u, a
moze wrecz przejawem ,instynktu stadnego”, demaskujacego sktonnosc do konformizmu. Dla producentow
bizuterii umiejetnos¢ wiasciwego odczytywania i systematyzowania tego rodzaju sygnatow powinna bycé
koniecznym narzedziem w procesie wiasciwego formutowania wnioskow, bedacych podstawqg decyzji
biznesowych, a ze coraz bardzie| jest to domena racze] marketingu niz designu w niczym nie zwalnia to
projektantow od koniecznosci zrozumienia mechanizmow powstawania i rozprzestrzeniania sie trendéw
(chocby nawet po to, aby nie ulegac im catkowicie bezkrytycznie, bo przeciez ostatecznym konsumentem
nigdy nie jest bezosobowy ,target”, ale zawsze indywidualna jednostka) Oczywiscie kazda firma i kazda
branza konkretyzuje ogdlne informacje na wtasne potrzeby, uwzglednigjgce specyfike okreslonego produktu.
Zawsze jednak istniejg pewne elementy wspolne, do ktorych odwotujq sie designerzy, niezaleznie od tego,
co i gdzie projektujg. Doskonale rozpoznat ten mechanizm Stanistaw Lem, w krotkim eseju, opublikowanym
w 1996 1. - choc wtedy jeszcze nie mogt wiedziec, ze akurat ten rodzaj futurologii bedzie sie nazywat ,.frend-
forecasting”. Klasyk literatury science-fiction zauwazyt wowczas, ze pewien okreslony standard estetyczny lat
90-tych - ksztatty aerodynamiczne - byty poczgtkowo rezultatem wytgcznie technologicznej koniecznosci w
przemysle motoryzacyjnym; zminimalizowanie oporu powietrza dawato oszczednosci paliwa. Koniecznosc tq
twaorczo rozwineli najpierw projektanci samochodéw, a nastepnie designerzy, dziatajgcy w innych branzach.
Diatego projektowane wtedy diugopisy, sztucce, czy szczoteczki do zebow — mimo, ze nie latajg — rowniez
byty aerodynamiczne, gdyz wynikato to ze stylistyki typowej dla catego wzornictwa.
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Today's jewellery shop customer sees jewellery as just a product. The commercial factor has dominated
all other possible interpretations of the phenomenon which is one of the oldest material testimonies in the
history of culture. Of course, from the point of view of simple market mechanisms there is no reason to assess
the products of the jewellery industry any different than mainly form the point of view of their mercantile
attractiveness. However, since this study is to serve as a practical tool to help us understand the
mechanisms which determine the development of design, it is worth being aware of the somewhat
deeper relationships which determine jewellery style. Even if today we identify the function of
jewellery almost exclusively as an ornament, then, after all, its archetype used to be an amulet, a
talisman, an object with magical and ritual meaning, which was attributed causative power and

which was inseparably tied to the person of its wearer. Only these put together led to the use of
precious materials and techniques requiring extraordinary manual skills, patience and precision o

make these objects. Today, it might seem that this aspect is but an element of only the historical
tradition of jewellery-making handicraft. However, if we consider the contemporary context in which

we purchase jewellery, it is almost always tied to the emotional criterion: we still attribute symbolic

and sentimental value to jewellery, with the actual object of the transaction being not a piece of

metal (even if it is a precious metal), but expectation, plans, hopes, intentions, connotations and
memories whose value cannot be measured in carats. The wedding band can be an unequivocally
interpreted message, but if we realise that jewellery is exactly that — a message — which its wearer

send to people around him or her, we will be able to better see the actual content encoded in

the external form of the object, which besides being an earring, ring or bracelet to the attentive
observer should also be the wearer's calling card, an element of the wearer's identification with

a group or a demonstration of their independence, a prop which confirms their allegiance to the
social establishment or an attribute of the counter-culture, a manifestation of the wearer's world-
view and beliefs, their social or political involvement, but also seasonal fashion accessories which signify
the need for social acceptance and for belonging to the stylistic mainstream and perhaps is even a
symptom of the *herd instinct,” exposing an inclination towards conformity. For jewellery manufacturers,
the ability to correctly decipher and catalogue such signals should be a necessary tool in the process of
drawing the correct conclusions, which become the basis for business decisions. That this is increasingly
the domain of marketing rather than design in no way absolves designers from the need to understand
the mechanisms of how trends are formed and spread (if only so that they do not give in to them with
abandon because, after all, the end user is never an impersonal “target,” but always an individual). Of
course, every company and every industry specifies general information to suit their own needs, taking
into account the specific features of a given product. However, there are always certain common
elements which designers refer to, regardless of what they design and where. This mechanism was brilliantly
recognised by Stanistaw Lem in a short essay published in 19946, even though at the time he could not
have yet known that this sort of futurology would be known as trend forecasting. The science fiction writer
noticed that a certain specific aesthetic standard of the 1990s — aerodynamic shapes — was originally the
result of an exclusively technological need in the automobile industry; minimised air resistance saved fuel.
This need was creatively developed on first by automobile designers and then by designers working in
other industries. That is why, even though they did not fly, the pens, cutlery or toothbrushes designed at the
time were also aerodynamically shaped because this resulted from a style that was typical of all design.
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Weiejsce i czas

Henrik Vejlgaard dunski socjolog i badacz zjawiska powstawania i rozprzestrzeniania sie frendu wskazuje
na bardzo wazne ogniwo dzieki, ktéremu tylko nieliczne pomysty wchodzg w powszechny obieg i stajq sie
rozpoznawalne, a zdecydowana wiekszosc innowacyjnych i wartosciowych projektow nie ma szans, aby
znalez¢ aprobate szerszg niz tylko w wagskim kregu wtajemniczonych specjalistow. Kluczowym etapem,
decydujgcym o rynkowym sukcesie okreslonej stylistyki wcale nie jest projektant / pomystodawca, ale
aktywnosc i zainteresowanie trendsetterow — opiniotworczej grupy osob, ktéra podchwytuje dany
trend, wprowadzajgc go w cyrkulacje kolejnych zawtaszczen jednoczesnie w wielu rownowaznych
osrodkach na swiecie. Mimo, ze obecnie - dzieki mass-mediom i cyfrowym kanatom informacii -
proces ten moze przebiegac zdecydowanie szybciej niz jeszcze kilka lub kilkanascie lat temu, to
jednak sama antropologia zjawiska ma historie tak starqg, jak sama ludzkosc. Kazdy, kto choc troche
interesuje sie kulturg jest w stanie wymienic zabytki antycznej rzezby greckiej, ale czy ktokolwiek z nas
zna chocby jedno nazwisko wspotczesnego, greckiego rzezbiarza?! Kultura zawsze powstawata tam,
gdzie istniato na nig zapotrzebowanie, czyli w swiatowych centrach ekonomicznychicywilizacyjnych,
zwigzanych z koncentracjq kapitatu, wptywami politycznymi, rozwojem kultury mieszczanskiej oraz
czyms, co wspotczesnie okresla sie jako | soff-power" czyli atrakcyjnosciq ,stylu zycia”, stanowigcego
wzor do nasladowania. Miejscami takimi w kolejnych epokach historycznych byty: ,,Brugia (1300
- 1450), Wenecja (1450 - 1500), Antwerpia (1500 - 1550), Genua (1550 - 1650), Amsterdam (1650
— 1750), Londyn (1750 — 1850), Boston (1850 - 1930), Nowy Jork (1930 — 1980), Los Angeles / San
Francisco (1980 - 2000)".* Jesli ktos z nas naiwnie jeszcze sgdzit, ze nowe trendy powstajq w studiach
projektowych Paryza lub Mediolanu moze pozbyc sie ztudzen. Centrum wszystkiego przeniosto
sie do Beverly Hills i nic nie wskazuje na to, zeby mechanizm trendsettingu mogt mie€ swoj punkt
startowy gdziekolwiek indziej. Rejestrujgc zewnetrzng rzeczywistos¢ nie wyglgdamy juz przez okno -
patrzymy przez ,,\Windows' i dopodki to Lady Gaga ma kilkkanascie milionéw znajomych na Facebook'u
dopoty to wiasdnie ona i jej podobni celebryci kolonizowac¢ bedqg coraz wieksze obszary naszej zbiorowej
wyobrazni. Od kiedy kultura materialna — w tym rowniez design — zostaty zainfekowane mechanizmami
funkcjonowania ,,show-biznesu" naiwnosciq bytoby sgdzic, ze ,moda’" na okreslone kamienie szlachetne
nie ma swojej sity sprawczej. Z reguty sg nimi dziatania Swiadomie inicjowane i finansowane przez sponsorow.
Tym nalezy ttumaczy¢ spektakularng eksplozje popularnosci tanzanitu — kamienia, o ktérego istnieniu jeszcze
niedawno mato kfo styszat. Do jego wylansowania przyczynito sie Swiefnie zorganizowane, amerykanskie
lobby producentow i dystrybutorow, wynajmujgc znane aktorki i gwiazdy show-biznesu. Oczywiscie z im
wiekszym przekonaniem pokazujgce sie podczas medialnych wydarzen w bizuterii z tanzanitem Angelina
Jolie, Salma Hayek lub Britney Spears ttumacza, ze wybor kolczykow z tym wiasnie kamieniem powodowany
byt jego niespotykanym, niebiesko-fioletowym odcieniem ,indygo”, ktory najlepiej koresponduje z btekitem
oczu - tym bardziej prawdopodobna jest motywacja finansowa, skrupulatnie opisana w kontraktach,
wynegocjowanych przez ich agentow reklamowych. Nikt juz dzisiaj nie ocenia jakosci samych produkiow;
medialne emocje wzbudza dyskusja o tym, ile milionow dolarow kosztowata monstrualna bransoleta marki
Damiani, jakg miata na sobie Tilda Swinton podczas ceremonii wreczania Oskarow.

* Henrik Vejlgaard, ,,Anatomia trendu”, Officyna Wolters Kluwer, Krakow 2008, sir. 146
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Jdlace and Time

Danish sociologist Henrik Vejlgaard, who researches how irends originate and spread, has pointed to a
very important link which makes only very few ideas become widespread and recognisable, while the
great majority of innovative and valuable projects has no chance of finding popularity any greater
than only within a small group of specialists who are in the know. The key stage which determines the
market success of a given style is not the designer / originator, but rather the activity and interest

of trendsetters — an opinion-forming group of people who pick up on a trend, and put it intfo the
circulation of repeated appropriation in many equally important centres throughout the world at

the same time. Even though today — due to the mass-media and digital information channels — the
process can happen much faster than just a few or a dozen years ago, the very anthropology of

this phenomenon has a history as old as humankind itself. Everyone who has the least bit of interest

in culture can list the monuments of ancient Greek sculpture, but can any of us name but one
contemporary Greek sculptore! Culture has always appeared where there was a demand for it, that

is in the world’'s economic and civilisation centres which had a concentration of capital, political
influence, development of bourgeois culture and something that we today refer to as “soft-power,"

in other words the atiractiveness of the “lifestyle” of these places which were a paragon to be
emulated. Throughout history, these included: “Bruges (1300 - 1450), Venice (1450 - 1500), Antwerp

(1500 - 1550), Genoa (1550 — 1650), Amsterdam (1650 — 1750), London (1750 — 1850), Boston (1850

- 1930), New York (1930 - 1980), Los Angeles / San Francisco (1980 - 2000)".* If someone still naively

thinks stylistic frends are created in the design studios of Paris or Milan, they should give up their
illusions. The centre of everything has moved to Beverly Hills, and there is no sign that the mechanism

of trendsetting could have its starting point anywhere else. When we take in the world around us,

we don't look out the window anymore. We look through Windows OS. And as long as Lady Gaga

has got several dozen million Facebook friend, it is she and celebrities like her who will colonise ever
greater areas of our collective imagination. Ever since material culture - including design - was infected
with the show-biz mechanisms, it would be naive to think that the “fashion” for certain gemstones is without
its prime mover. Usually these are measures which are consciously initiated and financed by sponsors.
This is how we can explain the spectacular explosion of the popularity of tanzanite — a stone which only
recently hardly anyone has ever heard of. It was popularised by the excellently organised American lobby
of manufacturers and distributors, who hired celebrity actresses and show-biz stars. Of course, the greater
the conviction with which Angelina Jolie, Salma Hayek or Britney Spears go on about how their choice of
earring with this very gemstone was caused by its incredible blue-violet shade of indigo, which goes best
with the blue of the eyes, when they appear at media events wearing their tanzanite jewellery, the more
likely their pecuniary motivation, so scrupulously determined in contracts negotiated by their agents. Today,
no one judges the quality of the products themselves anymore; the media is excited by discussions on
how many million dollars cost the monstrous bracelet by Damiani, which Tilda Swinton wore at the Oscars.

o

* Henrik Vejlgaard, ,Anatomia trendu” (original fitle: “Anatomy of Trend" ) Officyna Wolters Kluwer, Krakow 2008, sir. 146




Paris Hilton
premiera kolekcji bizuterii
oraz akcesoriow podczas

Baselworld 2010

Paris Hilton

jewellery collection and
accessories launch
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Paris, Pl. Vendome 23
Cartier - flagowy salon firmowy
ekskluzywnej marki jubilerskiej

Paris, Pl. Vendome 23
Cartier - the flagship store
of the exclusive jewellery brand



W oda # Styl

Intensywnie dyskutowane zagadnienie, zwigzane zkoniecznoscig ksztattowania markijakorozpoznawalnego
wizerunku firmy, pracowni lub projektanta, na ptaszczyinie wzornictwa w zasadzie sprowadza sie do
wyboru pomiedzy dwoma modelami rozwoju, odwotujgcymi sie do odmiennych punktéw odniesienia:
MODY i STYLU. W przypadku sezonowe] mody stylistyka bizuterii jest pochodng ogdlinych frenddw,
obowiqzujgcych w branzy odziezowej | z reguty bywa traktowana jako uvzupetnienie ubioru, jgj
akcesoria | dodatki. W przeciwienstwie do mody odziezowej, gdzie czestotliwosc zmian wymuszona

jest chociazby porami roku, w jubilerstwie tempo dezaktualizacji atrakcyjnosci produktu nie musi
podlegac tej samej czestotliwosci. Jesli od pewnego czasu moina zaobserwowacd skrocenie
rynkowego cyklu zywotnosci produktdw jubilerskich to przede wszystkim wtasnie dlatego, ze znaczna

czes¢ producentow zmuszona zostata do zsynchronizowania swoich ofert z sezonowoscig mody
odziezowej. Tym samym jest rzeczqg zrozumiatq, ze uwzgledniajgc coraz krotszg koniunkture sprzedazy
producenci bizuterii dostosowujq do nich jako$¢ samego produktu. Mimo, ze etykietka , fashion" nie
koniecznie musi by¢ synonimem bizuterii sztucznej, to jednak nikt nie oczekuje, ze jednosezonowa
bizuteria znajdzie swoje miejsce w rodzinnych szkatutkach i bedzie przekazywana z pokolenia na
pokolenie, zwtaszcza jesli do jej produkcji zastosowano stopy ztota o najnizszej probie, a kamienie
szlachetne zastgpiono ich syntetycznymi substytutami. Cos co w przysztym sezonie bedzie juz z catfg
PEWNOSCIg passeé nie musi przeciez spetniac oczekiwan wykraczajgcych poza krotki okres stylistycznej
~przydatnosci do spozycia", nawet lepiej jesli takich oczekiwan nie spetnia, bo tym samym wieksza

jest szansa, ze produkt , zuzyty" zastgpiony zostanie nowym. Prawidtowos¢ ta dotyczy w takim samym
stopniu bizuterii, co wszystkich innych produktow i nawet jesli MP4 nie jest znaczqco lepsza niz MP3

to jednak samo wprowadzenie nowego standardu zapisu dzwieku jest doskonatym pretekstem dla
producentow, aby ,nowq" technologie opakowac w jeszcze ,,nowszq" stylistyke, ktora staje sie coraz
wazniejszym argumentemw podjeciu decyzji o dokonaniu zakupu. Odmienny punkt widzenia odwotuje

sie do zjawiska okreslanego jako STYL, gdzie design rozumiany jest jako kompleksowy zakres dziatan,
zmierzajgcych do wykreowaniaiwylansowania markowego produktu, ktérego wartosé w znacznym stopniu
bedzie niezalezna od sezonowych zmian mody. Myslgc o stylu automatycznie kojarzymy go z nobliwymi
markami o kilkusetletniej tradycji jubilerskiego rzemiosta, czesto budowanymi przez kolejne pokolenia
ztotnikdw. Renoma, jakg zdgzyty sobie wypracowac (i w miedzyczasie nie roztrwonic¢) potwierdzona byta
poprzez zaufanie najbardziej wymagajgcych klientow, czesto koronowane gtowy, arystokracje, gwiazdy
estrady, elite finansowqg w czasach, kiedy nietatwo byto zostac sezonowym ,,celebrytq"”. Reminescencje
tego staroswieckiego luksusu wcigz sq istotnym elementem kreowania witasnego wizerunku i to czesto
niezaleznie od tego, ze w takich przypadku innowacyjnos¢ samego wzornictwa bywa niekiedy dyskusyjna.
Istnieje jednak wiele firm, ktore na miedzynarodowym rynku zaistniaty w ostatnich kilku lub kilkunastu latach
i potrafity wypracowacé kojarzong z wysokojakosciowym produktem marke nie w oparciu o ostentacyjny
branding, ale dzieki konsekwentnej budowie rozpoznawalnego wzornictwa, unikajgce przy tym koniecznosci
ciggtego ,,nadgzania™ za efemerycznymi modami. Z catq pewnoscig nie jest jednak tak, ze okreslony model
dziatania zdominuje rynek catkowicie. Im wiecej miejsca zawtaszczac bedqg podmioty odwotujgce sie do
ziawiska mody, oferujgc sezonowq konfekcje jubilerskg, w tym wiekszej cenie bedzie styl | wysoka jakosc.
Bardzo prawdopodobne, ze to, co dzisiaj — w epoce jednorazowych produktow - czesto postrzegane jest
jak skazany na wymarcie anachronizm, wkrotce stanie sie przejawem nowej awangardy i odzyska swoj
ekskluzywny charakter. Dla uwainego obserwatora poczgtki takiego procesu zaczynaijq juz byc widoczne.

As far as design is concerned, the intensively discussed issue of the need to develop a brand as a company's,
studio's or designer's recognisable image generally boils down to a choice between two models of
development which refer to different points of reference: FASHION and STYLE. In the case of seasonal
fashion, the style of jewellery derives from the general frends prevailing in the garment industry and has
usually a complementary, accessorising function towards the apparel. In contrast to clothing fashion,
where the frequency of change is forced by, for instance, the seasons of the year, in jewellery the

rate of a product losing its attractiveness does not have to be subject to the same frequency. If what

we have been observing for some time now is a certain shortening of the market lifespan of jewellery
products, it is chiefly because many manufacturers have been forced to synchronise their portfolios

with the seasonality of clothing fashion. It is, therefore, understandable that, given the ever shorter

sales cycle, jewellery manufacturers tend to adapt the very quality of their products to this situation.

Even though the "“fashion” tag does not have to be necessarily synonymous with imitation jewellery,

no one has the right fo expect that single-season jewellery will find a place in family coffers, to be
handed down from generation to generation, especially if gold alloys of the lowest purity were used

to make it and the gemstones were replaced with their synthetic substitutes. After all, something

that next year will most definitely be passe does not have to meet any expectations franscending

their short stylistic "best before" date. In fact, it is even better if the jewellery does not meet such
expectations, because this just increases the chance that the “used” product will be replaced with

a new one. This rule applies to jewellery just the same as to all other products and, even if MP4 is

not significantly better than MP3, the very intfroduction of a new standard of recording sound is an
excellent excuse for manufacturers to package the “new” technology is an even “newer"” style,

which is becoming an increasingly important argument in purchasing decisions. A different point

of view refers to the phenomenon known as STYLE, where design is understood as a comprehensive

set of measures aimed at creating and promoting a brand-name product whose value will be largely
independent of seasonal changes in fashion. When thinking about style, we automatically associate it
with respectable brands which have several hundred years of jewellery-making tradition, often built by
generation after generation of goldsmiths. The reputation which they built (and did not squander in the
meantime) was confirmed by the trust of the most demanding customers, often including sovereigns, the
aristocracy, show-business stars and the financial elite back in the days when it was not easy to become
a flavour-of-the-month “celebrity.” The reminiscence of this old-fashioned luxury sfill remains an important
element in developing one's own image. which often runs independent of the fact that, in such cases,
the innovative quality of the design itself can sometimes be quite dubious. There are, however, many
companies who have sprang up in the international market over the last several or perhaps dozen years,
which were able to build a brand associated with a high-quadlity product, not by aggressive branding
but as a result of their consistency in developing recognisable design, in this way avoiding the need to
continuously “catch up" with fleeting fashions. It is most certainly not so, however, that a specific model of
action will dominate the market completely. The more room is taken up by businesses which cater for the
world of fashion by offering seasonal jewellery collections, the more we will value style and high quality. It is
most likely that what is often seen today - in the era of disposable products —as an anachronism doomed to
extinction will soon become an expression of the new avant-garde and will reclaim its exclusive character.
To the attentive observer, the beginnings of such a process are already becoming visible (also in jewellery).




Henrich & Denzel
hand made in Germany
piericionki ,,Fiori"

corian, platyna, diamenty

Henrich & Denzel

hand made in Germany
rings ,,Fiori"

carian, platinum, diamonds

Henrich & Denzel
hand made in Germany
bransoleta, pierscionek

platyna, diamenty

Henrich & Denzel
hand made in Germany
bracelet, ring

~Arcada Wave Collection™
platinum, diamonds




Damiani

hand made in ltaly
bransoleta, spinki mankietowe
kolekcja: ,,Metropolitan Dream”
ztoto, diamenty

Damiani

hand made in ltaly

bracelet, cuffiinks
wMetropolitan Dream Collection”
gold, diamonds

Chimento

hand made in Italy
pierscionki ,Noblesse"
biate i rézowe ztoto,
masa pertowa, diamenty

Chimento

hand made in ltaly

rings ,Noblesse"

white and rose gold,
mother-of-pearl, diamonds




Marek Mikicki

hand made in P

biate #Hoto, bursztyn, c
(Mercurnus Gedanensis 2009)

Marek Mikicki

hand made in Poland
pendant, white gold.
amber, cubic zirconia
(Mercurius Gedanensis 2007)

S&A

hand made in Poland
wisiorek | pierscionek
bursztyn, zZtoto, pallad
(Studio Projektowe S&A)

S&A

hand made in Poland
pendant and ring
amber, gold, palladium
{Design Studio 5&A)
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S&serror bestseller'ow
stnieje frwale ugruntowane, cho¢ niczym nieuzasadnione przekonanie, ze konsumenci kierujq sie w
swych decyzjach wytgcznie racjonalnymi przestankami. Powszechnie stosowana w ekonomii, a zwtaszcza
w statystyce tzw. ,Zasada Pareto” - wg, ktérej to 20% przyczyn powoduje 80% skutkow - na trwale
zdefiniowata metodologie podejmowania wielu decyzji w oparciu o kryterium minimalizacji ryzyka.
Swoje potwierdzenie znajduje ona nie tylko w biznesie, ale rowniez w wielu codziennych sytuacjach.
Czyz nie jest tak, ze przez 80% czasu nosimy tylko 20% ubran, jakie wiszg w szafie, a przez 80% czasu
stuchamy tylko 20% kawatkow zapisanych w odiwarzaczu MP3, itp. Podobnych przyktadow — i to
nawet w proporcji 90% do 10% - moglibysmy znalezé mndstwo i wszystkie one pokazujg rezerwy,
w ktorych nalezatoby szukac gigantycznych oszczednosci. Jak kazdy ,kij" takze i ten ma swoj
przystowiowy ,drugi koniec", a faktycznym efektem stosowania tej zasady w praktyce biznesowej
jest to, ze szanse na wdrozenie majg wytgcznie takie rozwigzania i produkty, ktore majqg szeroki
target ergo odpowiadajg upodobaniom estetycznym w okolicach | Sredniej / statystycznej”.
Nieubtagana logika tego procesu powoduje, ze wchodzgc do sklepu mamy doe wyboru tylko trzy
wnajpopularniejsze” smaki jogurtu - truskawkowy, waniliowy, bananowy. Zatézmy jednak, ze wcale
ich nie lubimy i chcielibysmy kupic¢ jogurt np. o smaku imbirowym, ktory w rankingach popularnosci
nie kwalifikuje sie w pierwszej frojce. Co mozemy zrobic jezeli producenci jogurtu - na podstawie
wobiektywnych i niepodwazalnych"” statystyk najczesciej kupowanych smakow - ignorujg nasze
ponadstandardowe potrzeby i nie oferujg produktu, ktérego poszukujemy2! W takim przypadku -
najczesciej z braku czasu (wymowka, ktora w 80% przypadkdw zastepuje 100% wyrzutow sumienia)
— godzimy sie na formatowanie naszych subiektywnych upodoban i kupujemy jakikolwiek dostepny
jogurt, potwierdzajgc tym samym, ze producent miat racje nie wprowadzajac do oferty smaku
imbirowego, skoro nabywcy i tak najczesciej wybierajq truskawkowy, waniliowy lub bananowy.
Istota problemu sprowadza sie do tego, ze warunkowana trybem efektywnego dziatania powszechna
unifikacja wzorcow niszczy lokalne tradycje, nas konsumentéw pozbawia mozliwosci wyboru, a moze
nawet - jak twierdzqg alterglobalisci - zagraza demokracji. Czy w zwigzku z tym bursztyn ma szanse na trwate
miejsce w witrynach sklepow jubilerskich? Od pewnego czasu w dyskusji o najbardziej prawdopodobnych
kierunkach ewolucji rynkdw konsumenckich coraz czescie] pojawia sie koncepcja ,,Diugiego ogona”,
wedtug, ktérej to nie standardowy asortyment generuje najwieksze zyski, ale nieskonczenie dtuga
oferta wyszukanych, specjalistycznych produktow, za ktdre potencijalni konsumenci gotowi sg zaptacic
Znacznie wigksze pienigdze. Oczywiscie tafwiej je zgromadzic w wirtualnych magazynach wysytkowych
sieci sprzedazy niz w przestrzeniach wystawienniczych ekskluzywnych sklepow jubilerskich w strefach ,,0"
europejskich metropolii, jednak coraz powszechniejsza presja coraz bardziej wymagajgcych konsumentow
wymusi wkrotce koniecznosc zrewidowania dotychczasowej filozofii sprzedazy i dystrybucii produkiow takze
przez fradycyjny handel. Poczgtki tego procesu mozna zaobserwowac juz dzisiaj, a pierwszym symptomem
moze byc rosngca popularmosc ,,concept store'dw", migjsc skoncentrowanej ekspozycji bogatej oferty w
pojedynczych egzemplarzach, ktére nastepnie mozna zamowic przez internet bezposrednio u producenta,
wytwaorcy, projektanta. Nawet jesli w przypadku bizuterii bursztynowej taka perspektywa wydaje sie
odlegta, na pewno warto pomyslec juz teraz o podobnym centrum w Gdansku, miejscu ktére w naturalny
sposob skupiatoby na sobie zainteresowanie wszystkich konsumentow na swiecie, zainteresowanych
bursztynnictwem.

S2s5he Terror of the Bestsellers

There is a well established, although completely unfounded, conviction that consumers base their decisions
solely on rational premises. Ubiquitous in economics and especially in statistics, the "Pareto principle,” which
says that 20% of effects lead to 80% of results, has permanently defined the methodology of taking many
decisions based on the risk minimisation criterion. This is confirmed not only in business but also in many
everyday situations. Is it not that we wear only 20% of the clothes we have in our closets 80% of the time

and that 80% of the time we listen to but 20% of the songs on our MP3s, etc.2 We could find plenty

of similar examples — even with a ratio of 90% to 10% — and all of them would indicate the reserves

where we could find gigantic savings. It cuts both ways, though, and the actual effect of using the
Pareto principle in business practice is that only solutions and products which have got a broad

target ergo cormrespond to the tastes of the “statistical / average" consumer stand a chance of

being implemented. The relentless logic of this process means that when we go to the grocery store

we have only the three "most popular” flavours of yoghurt to choose from: strawberry, vanilla and
banana. Let us assume, however, that we don't like any of these flavours and would want to buy,

say, ginger yoghurt, which does not come in the top three in terms of popularity. What can we do

if the yoghurt manufacturers — based on "objective and irrefutable” statistics concerning the most
purchased flavours - ignore our non-standard needs and fail fo supply the product we are looking

for2! In such a case - usually due to lack of time (an excuse which in 80% of cases replaces 100%

of any pricks of conscience — we allow our subjective tastes to be formatted and buy any yoghurt

that's available, only to confirm that the manufacturer was right all along in their not marketing
ginger-flavoured yoghurt, since the buyers will most usually choose strawberry, vanilla or banana
anyway. The crux of the problem comes down to the fact that the general unification of standards
conditioned by efficiency destroys local fraditions, deprives us, the consumers, of the possibility of
choice, or may even be — as the alterglobalists claim — a threat to democracy. Then, in light of all of the
above, has amber got a chance to hold a permanent place in jewellery shop windows? For some fime
now, in the discussion about the most likely directions in the evolution of consumer markets, we increasingly
often have heard the concept of the “long tail,” whereby it is not the standard range which generates the
biggest profits, but an unlimited offer of sophisticated, specialist products, for which potential customers are
ready to pay far bigger money. Of course, it is much easier to stock such products in virfual stores of mail-
order retailers than in the confines of exclusive jewellery stores in the ground zeroes of European capitals.
However, the ever growing pressure of more and more demanding consumers will soon force the need
fo revise the existing philosophy of the sale and distribution of products also by traditional outlets. We can
already see the beginnings of this process today, while the first such symptom may be the growing popularity
of "concept stores,” places with a concentrated showcase of a very large range of one-off products, which
can then be ordered via the internet directly from the producer, manufacturer or designer. Even if such a
prospect might seem distant for amber jewellery, it is certainly worthwhile thinking right now about such a
centre in Gdansk: a place which could naturally attract the interest all amber jewellery customersin the world.




Miss Polonia 2009

Maria Nowakowska w oficialnej
koronie | Mariusz Gliwinski w
koronie bursztynowej witasnej
roboty podczas wemisazu w
Galerii Sztuki w Legnicy

Miss Polonia 2009

Maria Nowakowska wearing

her official crown and Mariusz
Gliwinski wearing an amber
crown he made himself at an art
preview, Gallery of Art, Legnica

Monika Richardson

- dziennikarka, autorka
programow telewizyinych,
Honcrowa Ambasador
Bursztynu 2010/11 w kolii
Danuty Burczik-Kruczkowskiej

Monika Richardson

- journalist, television host
and honorary Amber
Ambassador 2010/11
wearing a necklace by
Danuta Burcaik-Kruczkowska




=< awno. | nieprawdal!

W opinii polskich konsumentek bursztyn jest niemodny i staroswiecki. Paradoksalnie jednak to, co nam
moze sie wydawac przejawem prowincjonalizmu dla wielu zagranicznych odbiorcow jest elementem
rzeczywistej i intfrygujacej egzotyki. Podobny paradoks okreslic mozna ,,syndromem pierogow" - wszyscy
cudzoziemcy fraktujg je jak jedng z oryginalnych i autentycznych atrakcji; dla nas samych sqg zbyt
pospolite, zebysmy byli w stanie dostrzec ich wyjgtkowos¢. Powody dla ktérych bursztyn budzi w
Polsce czesto konotacje negatywne wynikajg najczesciej z tradycyjnego i kejarzonego z folklorem
sposobu jego ,opakowania", ktéry dla najbardziej opiniotworczej czesci odbiorcéw i obserwatoréw
niezmiennie pozostaje synonimem ,taniochy” (mimo, ze od dawna tani juz nie jest). Zaktadaqjgc, ze
marka ,,Bursztyn Battycki" miataby sie kojarzyc ze specyficznie polskim produktem wysokiej jakosci,
to na pewno dziedzing, w ktérej poziom historycznych zaniedban jest najgtebszy jest marketing i
brak spdjnego programu promociji. Etno-wizerunek bursztynu, systematycznie utrwalany poprzez
przypadkowdqg sume wrazen, jakich dostarczajg coroczne Jarmarki Dominikanskie okazuje sie trwatym
| trudnym do przezwyciezenia stereotypem. To jedna strona medalu, ale jej mozliwym rewersem jest
takze inng, o wiele gtebsza i by¢ moze przez to nie do konca uswiadomiona natura , Ztota Pétnocy”.
Bursztyn - skamieniata zywica prehistorycznych drzew iglastych sprzed 40 milionow lat - znajdywany
w neolitycznych grobowcach, ceniony w starozytnej Grecji i Rzymie, dostarczajgcy inspiraciji dla
wspaniatych zabytkéw rzemiosta w epoce baroku, od niedawna zostat ponownie odkryty przez
projektantow i artystow. W porownaniu z twardoscig kamieni jubilerskich jest tworzywem miekkim,
wystepujgcym w duzych jak na skale jubilerskg gabarytach i mozliwym do obrébki tradycyjnymi
narzedziomi, co powoduje, ze jego stylistyka moze byC znacznie odwazniejsza i zdecydowanie
wykracza¢ poza technologiczne i ekonomiczne ograniczenia typowe dla diamentow. Bursztyn
ze wszystkimi swoimi fizycznymi i symbolicznymi wtasciwosciami jest szczegolnie predysponowany
do jego atrakcyjnej implementacii w bizuterii i produktach codziennego uzytku. Ciepty w dotyku,
unikatowy w swojej strukturze, barwie i rysunku idealnie odpowiada na nasze zapotrzebowanie
wyjatkowosci w przedmiotach, ktorych uzywamy na co dzien, ktore wypetniajg nasze otoczenie,
ktorymi chcemy lub musimy sie otaczac. Jego ekskluzywnosc nie jest przeliczalna na karaty, wiec réowniez
wizerunek bursztynu daleki jest od demonsiracyjnej ostentacii luksusu, tym samym proporcjonalnie wieksze
Znaczenie ogrywac moze nowoczesne, wybiegajgce w przysztos¢ wzornictwo. Liczne legendy, historie |
mity dotyczgce pochodzenia bursztynu, jego wiasciwosci leczniczych, wyjgtkowych inkluzji dodatkowo
wzbudzajq pozytywne, emocjonalne skojarzenia. Gdansk — podobnie jak to byto 400 lat femu — ponownie
staje sie niekwestionowanym centrum bursztynniczym. Swiadczyé mogag o tym nie tylko sprawnie dziatajace
instytucje — Swiatowa Rada Bursztynu, Miedzynarodowe Stowarzyszenie Bursztynnikéw, Krajowa lzba
Gospodarcza Bursztynu, osrodki wystawiennicze — Muzeum Bursztynu w Gdansku, Muzeum Zamkowe w
Malborku, wazne targi branzowe — Amberif i Ambermart, osrodki akademickie | naukowe zajmujace sie
roznymi aspektami bursztynu - Uniwersytet Gdanski, Politechnika Gdarnska i Akademia Sztuk Pieknych w
Gdansku, ale takze caty szereg programow w zakresie turystyki, edukacji i nauki, ktére przyczyniajq sie
do popularyzowania wyjgtkowosci bursztynu. W ostatniej dekadzie w rejonie Trojmiasta powstat przemyst
jubilerski o bardzo zréznicowane] specyfice - od duzych firm produkcyjnych o znacznym potencjale
gospodarczym i umiejetnosci absorbowania innowacyjnych techneologii, az po tradycyjne warsztaty i
pracownie autorskie, ktorych atutem konkurencyjnym sa manualne kwalifikacje rzemiesinikow. Bursztyn jest
znowu trendy.
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o Long Ago, It's No Longer True!

In the opinion of Polish female customers, amber is both out-of-fashion and out-of-date. Paradoxically,
however, what we might feel to be a symptom of provincialism, to many non-Polish nationals is an element
of genuine and intriguing exoticism. Such a paradox can be referred to as the “pierogi syndrome" —
every foreigner freats them as one of our original and authentic atftractions while in Poland they seem
too commonplace for us to notice how special they are. The reasons why amber often generates
negative connotations in Poland usually stem from the traditional and folklore-tinted way it is
“packaged,”" which to the maijority of the opinion-forming consumers and observers invariably
remains a synonym of “cheapies” (even though amber hasn't been cheap for a long time now).
Assuming that the "Baltic Amber" brand should be associated with a high-quality Polish speciality,

then certainly the areas where the level of historical neglect is the deepest include marketing

and the lack of any cohesive program for amber's promotion. Systematically perpetuated by a
haphazard collection of customer impressions provided by the annual St Dominic's Fair in Gdansk,
amber's ethno-image appears to be a long-lasting sterectype that is difficult to overcome. This is

one side of the coin, but the possible other side is the much deeper nature of the Gold of the

North, which for the very reason of its depth may not be fully realised. Amber, the fossilised resin of
prehistoric coniferous trees from 40 million years ago; found in Neolithic graves, prized in Ancient
Greece and Rome, an inspiration for magnificent works of Barogue handicraft, has recently been
rediscovered by designers and artists. In comparison to the hardness of gemstones, amber is a soft
material which comes in sizes that are large for jewellery and can be worked with traditional tools

so its style can be much bolder and clearly transcend the technological and economic limitations
typical of diamonds. With all its physical and symbolic properties, amber is especially predisposed

to appealing use in both jewellery and products of daily use. Warm to the touch, unigue in its
structure, colour and form, it ideally suits our need for uniqueness in objects which we use every day,
which fill up our environment and which we want or need to surround ourselves with. Its exclusivity is
not measured in carats so amber's image is far from projecting any ostentatious luxury, which means
that contemporary and future-oriented design can play a proportionately greater role here. The many
legends, stories and myths about amber's origin, its medicinal properties and unigue inclusions just add to
the positive, emotional associations. Gdansk — just as 400 years ago - is again becoming the unquestioned
centre of the amber industry. This is signified not only by efficient organisations, such as the World Amber
Council, the International Amber Association, the National Chamber of Amber Commerce, by exhibition
sites including the Amber Museum in Gdansk and the Castle Museum in Malbork, by important trade fairs
the likes of Amberif and Ambermart, by academic and research centres which tackle amber’s various
aspects: the University of Gdansk, the Gdansk University of Technology and the Academy of Fine Arts in
Gdansk, but also by an entire range of programmes in tourism, education and science, which help to
advertise the uniqueness of amber. Over the last decade, the Tri-City of Gdansk, Gdynia and Sopot saw the
rise of a jewellery industry with very diverse facets: from large manufacturing companies with tfremendous
economic potential and the ability to absorb innovative technologies to traditional workshops and designer
studios whose competitive edge comes in the manual skills of their craftspeople. Amber is in vogue again.
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Obserwator rynkow i wybitny specjalista od marketingu Seth Godin, w swojej bestsellerowejksigzce ,,Marketerzy
ktamiqg" przytoczyt pewng anegdote. Opowiada ona o Georgu Riedlu, kidry przejat dziesieciopokoleniowy
rodzinny interes - produkcje szkta. Firma zajmowata sie wytwarzaniem kieliszkow do wing, szklanek do whisky,
do kawy, ponoc¢ nawet specjalnych szklanek do wody. Pan George wraz ze swojqg firmq i jej pracownikami
wierzg w to, ze ich produkty przez specjalnie zaprojektowany ksztatt uwydatniajg smak i bukiet
podawanych napojow. Wielu koneserow wina stato sie wyznawcami filozofii producenta, a to jok
wiadomo bardzo poprawito popyt na jego produkty. Machina ruszyta i podczas przeprowadzanych
degustaciji win w Stanach Zjednoczonych i w Europie okazato sie, ze nikt nie ma watpliwosci, iz trunek
spozywany z kosztownego, specjalnie zaprojektowanego naczynia dostarcza silniejszych wrazen.
Dopiero po jakims czasie przeprowadzono wiarygodne badania, podwainie slepy test, ktory wykluczat
mozliwose ze ktorys z ankietowych rozpozna naczynie. Okazato sie ze ksztatt kieliszka nie ma wptywu
na smak frunku. W jaki sposob usprawiedliwic koneserow winasg Autor ksigzki przywotuje teze Daniela
Iwerdlinga, dziennikarza Sledczego i korespondenta amerykanskiego National Public Radio, ktory
uwaza ze wino lepiej smakuje z drogich kieliszkow dlatego ze ,ludzie wierzg, ze tak powinno byc".
Przytaczam te opartg na faktach historie celowo, poniewaz uwazam ze mimo iz w ostatnich latach
zmienito sie duzo w sprawie naszego battyckiego bursztynu, caty czas nie pozwalamy mu uwolnic sie
od sztywnych, narzuconych ram i stac sie czyms na ksztatt specjalnych kieliszkow do wina. Bursztyn,
wiekowy | powazny, stat sie niemal narodowym kompleksem. Moze potrzebujemy jakies sportowej
rywalizacjie Gdyby na przyktad ktos probowat odebrac nam nasze ,ztoto potnocy"e Wiedy
zaczelibySmy walczy¢ o nasz skarb i udowadniac jaki jest dla nas wazny, i ile dla nas znaczy. Moze
by¢ tez tak, ze mamy typowo europejskq przypadtosc o kidrej pisat szwajcarski krytyk i eseista Denis
Rougemont, ktéry lakonicznie piszgc o problemie Europy powiedziatl, ze ,odkryta wszystkie ziemie
swiata, ale nikt nigdy nie odkryt Europy". Szukamy afrykanskich diamentow, polujemy na rzadkie mineraty,
jednak rodzimy bursztyn postrzegamy w kategoriach ,standard". Pozytywng zmiane wprowadzajq
mtodzi projektanci, ktorzy zaczynajq przetamywac bariery, nie obawiqjq sie eksperymentowac i korzystac
z naturalnych zasoboéw lub lokalnych doswiadczen. Przykiadem niech bedzie projekt zastawy stotowej
zainspirowane] kulturg kaszubskg | potgczonej z innowacyjnym tworzywem | przemystowq technologig.
Lastawa sktada sie z elementdow ceramicznych, ktére zostaty wykonane w ,,Muzeum Ceramiki Kaszubskiej"
rodziny Neclow, ktora od 10 pokolen zajmuije sie produkcijq tradycyjnej ceramiki z gliny, do dzis postugujgc sie
garncarskim rzemiostem i stosujac wytgcznie naturalne materiaty. Drugi z wykorzystanych materiatow, Corian,
jest z kolei materiatem nowoczesnym, idealnie odpowiadajgcym wymaganiom wspotczesnej kuchni: jest
antyseptyczny, jednorodny, elegancki, a do tego mozna go czyscic w zmywarce, Elementy z Corianu zostaty
wykonane z uzyciem ftechnologii cnc i fermoforowania. Catosc nie jest rekonstrukcja etnograficzng, lecz
autorskg interpretacjg tradycyjnych, polskich akcesoriow stotowych. Bytoby wspaniale, gdyby w podobny
sposOb udato sie ,uwolnic" bursztyn, najpierw w warstwie ideologicznej, pozwalagjgc mu zaprzyjaznic sie z
nowoczesnoscig, a pozniej takze w zakresie stylistyki. Doceniagjgc tradycje bursztynu skorzystajmy z tego, ze
jest nasz - zmienmy go w prawdziwy symbol nowoczesnego wizerunku. Majgc taki skarb sami musimy w niego
uwierzyc zeby moc go przedstawiac innym, w przeciwnym razie, w niedtugim czasie moze on ponownie stac
sie skamieniatosciq, ktérg podziwiac bedziemy jedynie w muzealnej witrynie.
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gHtmber and the Polish Cause

In his best-selling book, All Marketers are Liars, Seth Godin, market watcher and distinguished marketing
specialist, quotes a certain anecdote. It tells of one George Riedel, who took over a fenth generation family
business: glass manufacturing. The company made wine, whisky and coffee glasses, and, apparently
even special water glasses. Together with his company and employees, Mr Riedel believes that, through
their specially designed shape, their products highlight the taste and scent of the beverages that are
served in them. Many wine connoisseurs have come to believe in the manufacturer's philosophy,
which obviously very much raised the demand for his products. The promotional machine took off

and wine tastings in the United States and Europe proved that no one had any doubts that wine
sipped from these expensive, specidlly designed receptacles made a greater impression. It was only

after some time that a rigorous reliable, double-blind test was made, which ruled out the possibility

that any of those surveyed would recognise the receptacle. It tumed out that the glass's shape

had no influence on the taste of the wine. How do we defend the wine connoisseurs here? Seth

Godin cites the point made by Daniel Zwerdling, the American investigative reporter and National

Public Radio correspondent, who thinks that wine tastes better from expensive glasses because
“people "believe that it should." I've quoted this real-life story on purpose, because | think that,

even though a lot has changed in recent years concerning our Baltic amber, we still cannot break

free from the stiff confines that have been forced upon us to become somewhat akin to the special

wine glasses. Hoary and serious, amber has almost become a national complex. Perhaps we could

use some kind of sporting rivalry here2 What if, for instance, someone tried to take our Gold of the

North away from use Then we would start to fight for our treasure and prove how important it is,

how much it means to us. Perhaps it might be that we exhibit a typically European affliction as put

by Swiss critic and essayist Denis de Rougemont, who writing laconically about Europe's problem,

said that it "discovered all the lands of the earth, but no one ever discovered Europe." We look for
African diamonds, hunt for rare minerals, and yet we see our own amber as “standard.” A positive
change has been infroduced by young designers who are beginning to break down the barriers, are not
afraid to experiment or take advantage of the natural resources and local experience. Let me give you an
example of the tableware design inspired by the Kashubian culture, combined with innovative materials
and industrial technology. The tableware consists of ceramic elements made in the Kashubian Ceramics
Museum owned by the Necel family, which has been making traditional pottery for 10 generations and
is sfill using the old pottery techniques based exclusively on natural materials. The other material, Corian,
is contemporary in turn, a material which is perfect for the needs of a modern kitchen: it is antiseptic,
homogenous, elegant and can be cleaned in a dishwasher. The Corian components were made using CNC
technology and thermoforming. All this is not an ethnographic reconstruction but an original interpretation
of traditional Polish tableware. It would be wonderful if amber could be “set free" in a similar fashion; first,
on the ideological level, to allow it to become friends with modernity, and then also in matters of style. In
appreciating the tradition of amber, let us take advantage of the fact that it is our own. Let's change it
into a real symbol of contemporary image. Having such a treasure, we need to believe in it first, in order
to infroduce it to others, otherwise it may scon become a fossil again, to be seen in museum displays only.
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kademia Sztuk Pieknych w Gdansku

Punktem odniesienia w powotanej zaledwie dwa lata temu Pracowni Projektowania Bizuterii i Form
Uzytkowych na ASP w Gdansku sg wspotczesne sziuki stosowane, w kidrych rownolegle do aspektow
systemowych, utylitarnych | funkcjonalnych uprawnione sq fakze strategie eksperymentalne, unikatowe,
konceptualne. W naszym polu aktywnosci staramy sie zajmowac realnie istniejgcq, materialng,
sanalogowq" rzeczywistoscia w scistym zwigzku z tym co ,TU i TERAZ". Nie boimy sie dwuznacznie
interpretowanych okreslen: ,styling”, ,life-style", ,fashion", a nawet jesteSmy przekonani o tym,
ze nawyk nieustannego aktualizowania efemerycznych i wrazliwych na ciggte zmiany trendéw
stylistycznych oraz umiejetnos¢ ich twoérczego indywidualizowania jest nagjbardziej efektywnym
narzedziem pracy wspotczesnego designera i Zzrodtem jego przewagi konkurencyjnej. Celem zadan
semestralnych jest nie tylko sam produkt, ale skojarzenia, reakcije i interakcje, jakie sg z nim zwigzane
na styku nadawca - odbiorca, producent - konsument. Obszarem naszego bezposredniego
zainteresowania sq przedmioty ksztattujgce kulture materialng najblizszego otoczenia oraz rytuaty
zwigzane z ich uzytkowaniem. Efektem finalnym kazdego zadania jest trojwymiarowy prototyp
uwzgledniajgcy proces jego wdrozenia do limitowanej lub seryjnej produkcji, a waznym elementem
edukacji: wspotczesna technologia, szacunek dla materiatu, perfekcja wykonania, dbatosc o detale
oraz rozpoznawalna, autorska stylistyka. Duzg wage przywigzujemy do analiz marketingowych,
rynkowych i socjologicznych oraz koniecznosci precyzyjnego okreslania docelowego adresata
witasnych dziatan twérczych i projektowych, nawet jesli ich ewaluacjg nie zawsze jest przedmiot
pozwdalgjgcey sie zdyskontowac w kategoriach komercyjnych. Waznym narzedziem poznawczym jest
metoda; trendhunting'u polegajgca na kompleksowym systematyzowaniu i ciggtym aktualizowaniu
statystyk gospodarczych, psychologii zachowan konsumenckich oraz wspotczesnych nauk
humanistycznych, ktérych wtasciwa interpretacja pozwala zrozumiec | operacyjnie wykorzystywac
mechanizmy powstawania, rozprzestrzeniania sie i ewolucji trendow stylistycznych - zarowno
globalnych, jak i lokalnych. Waznym wyrdznikiem Pracowni jest bezkompromisowa dbatosc o estetyke
rozwiqzan przejawiajgca sie takze w strategiach wizualizacii i dokumentacii dziatan — odwotujgcych sie
do aspektow racze] emocjonalnych, wizerunkowych i reklamowych niz techniczno-inwentaryzacyjnych.
Do przekonania o rynkowej atrakcyjnosci proponowanego przez nas programu upowaznia nas rowniez
analiza struktury polskiej gospodarki, opartej w znacznej mierze o mate i Srednie przedsiebiorstwa, ale
takze obserwacja globalnych trendow konsumenckich, w ktérych coraz wyrainiej widac poszukiwania
zindywidualizowanych rozwigzan funkcjonalnych i formalnych przy stale rosngcym znaczeniu nowych
lub alternatywnych kanatéw informacji i dystrybucji (np. Internet, concept store), pozwalajgcych
projektantom lub matym studiom projektowym skutecznie konkurowac z produktami oferowanymi przez
trans-globalne korporacje. W naszym przekonaniu fak silnie akcentowany aspekt intuicyjnej, subiektywnej
kreaciji i jednoznaczne pokrewienstwo proponowane] przez nas specyfiki procesu projektowania bizuterii z
nurtem autorskiego designu nie wykluczajg mozliwosci wspotpracy projektanta z przemystem, a praktyka
freelancer'a stanowic moze cenne doswiadczenie zarowno dla potencjalnych pracodawcow, jak i
samych absolwentow poszukujgcych zatrudnienia w strukturach korporacyjnych lub w interdyscyplinarnych
zespotach projektowych. Liczymy, ze aktywnosc naszych studentow i absolwentow przyczyni sie rowniez
do budowania tozsamosci bursztynnictwa jako nowoczesnej i rozpoznawalnej marki, kojarzonej z Polskq i
Gdanskiem.

§.9) ,
@,% of Fine Arts in Gdansk

The points ofreference used inthe Jewellery and Functional Forms Design Studio, which was established at the
Academy of Fine Arts in Gdansk only two years ago, are the contemporary functional arts, where systemic,
utilitarian and functional aspects are pardllel to empowered, experimental, unique and conceptudl
strategies. In our work, we strive to handle the actually existing, material, "analogue” reality in close
relationship with the "HERE AND NOW." We are not afraid to ambiguously interpret the notions of: “styling,"
“lifestyle,” "fashion," and we are even convinced that the habit of ceaselessly updating ephemeral
stylistic frends, which are sensitive to constant change, with the ability to creatively individualise them

is the contemporary designer's most effective tool and the source of their competitive edge. The aim

of the students' end-of-term works is not only the product itself, but the associations, reactions and
interactions that go with it at the point between sender - addressee, manufacturer - consumer, We

are directly interested in objects that determine the material culture of our immediate surroundings

and the rituals related to their use. The final effect of every exercise is a three-dimensional prototype

which includes the limited or serial production process, with the following as important elements of
education: contemporary technology, respect for the material, perfection of execution, attention

fo detail and a recognisable, original style. We put great emphasis on the analysis of marketing,

the market itself and the sociological dimension, coupled with the need to accurately determine

the necessity of an accurately determined target for our creative and design projects, even if

their evaluation is not always a piece which can be taken advantage of in commercial ferms. The
trendhunting method is an important research tool, as it covers comprehensively systematised and
constantly updated economic statistics, the psychology of consumer behaviour and contemporary

liberal arts, whose correct interpretation makes it possible to understand and operationally take
advantage of the mechanism of the origin, expansion and evolution of stylistic trends — both globally

and locally. One of the Studio's important distinguishing features is its uncompromising concern for

the aesthetic quality of the solutions, which is also manifested in the strategy to visualise and document
the work — that refers to emotional, image-oriented and commercial aspects rather than to the domain
of technology or stock taking. The conviction that our curriculum is market attractive also results from an
analysis of the structure of the Polish economy, which is based largely on small and medium-size businesses,
but also from the observation of global consumer trends, where we can see ever more clearly the search
for individualised functional and formal solutions, coupled with the constantly growing significance of new
or alternative channels of information and distribution (e.g. the Internet, concept stores), which make it
possible for designers and small design studios to effectively compete with products offered by multinational
corporations. We are convinced that the aspect of intuitive, subjective creation that we emphasise so
strongly plus the clear relationship between the specifics of the jewellery designing process we endorse on
the one hand and the frend of original design on the other do not preclude the possibility of the designer's
collaboration with the industry, while a freelancer's practice can be a valuable experience for both
potential employers and for graduates seeking employment in corporate structures or within interdisciplinary
design teams. We hope that the resourcefulness of our students and graduates will also help to build the
amber industry's identity as a contemporary and recognisable brand associated with Poland and Gdansk.
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Jewellery Design

Facuity of Architecture and Design
Academy of Fine Arfs

in Gdansk / Poland

Projektowanie Bizuterii
Wydz. Architekiury i Wzomictwa
Akademia Sztuk Pigknych

w Gdarisku

S | Torg Weglowy 6
80-836 Gdarisk
dziekanat.ciw@asp.gda.pl

Targ Weglowy 6 .
PL80 8% Gaorsk |
www.asp.gdapl

dziekanat.aiw@asp.gda.pl
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RE.interprefations

- "l_'t
r 4 ;
w mysl zasady ,,najbardziej lubie filmy, ktére juz widziatem" bezpiecznie czujemy sie w eklektycznym ) \
otoczeniu wizuainych cytatow, zaczerpnietych z historii kultury materialnej naszego najblizszego 3 ‘
otoczenia. Wazinym punkiem odniesienia dla projektantow stata sie tendencja powrotu do

stylistycznych zrodet, inspiracja lokalnoscig oraz tradycyjnymi motywami ikonograficzymi z
okreSlonego regionu. Sztuka ludowa nie tylko przestata byc synonimem obciachu, ale
stata sie chetnie cytowanym i modnym wyroznikiem. Hip-hopowa swoboda pobierania
probek i miksowania czesto obcych sobie fragmentéw w nowqg catos¢ dotyczy nie tylko

ornamentyki, ale takze eksperymentalnych potgczen tworzyw i materiatow — naturalnych /
+ syntetycznych, tgczenia technologii — rzemiesiniczych + cyfrowych, deformowania ;
wizerunku lub ingerowania w fradycyjng funkcje przedmiotow uzytkowych. Trend RE; - i
powtdrnego uzycia i przeksztatcenia odnosi sie do wszystkich aspektow tworczosci, a jego '

przejawem sg nie tylko kolekcje bizuterii, mebli lub ceramiki wielu renomowanych firm i
designerow, ale takze nowe modele starych, kultowych samochoddéw (np. Mini Cooper),
nowe covery starych szlagierow (np. Black Eyed Peas), nieustannie aktualizowany restyling
rynkowych i marketingowych hitow (np. ,iPod Nano" szostej generacji). Flamandzka
koronka, weneckie szkto, ceramika z Delft zdobyty sobie powtornie prawo obywatelstwa
w mainstreamie wspodtczesnego designu. Projektanci bez kompleksow i skruputéw
odwotujg sie do klasyki wzornictwa lub historycznych kanonow sztuki zdobniczej jednak
zawsze w uwspotczesnionej wersji. Najwyzszy czas na remake gdanskiego bursztynnictwal

@n keeping with the rule that “*my favourite movies are the one I've seen before," we feel safe
in an eclectic environment of visual citation taken from the history of ourimmediate environment's
material culture. The trend to go back to stylistic roots, local inspiration and fraditionaliconographic
motifs from a specific region have all become important points of reference for designers. Folk art
has not only ceased to be an embarrassment but has become a readily quoted and fashionable
characteristic. The hip-hop ease of sampling and mixing of often disparate fragments into a new
whole concerns not only ornamentation but also experimental combinations of materials: natural
+ synthetic, combining techniques: handicraft + digital, deforming the image or interfering in
the traditional purpose of functiondl objects. The RE: trend of reuse and remaking pertains to all
aspects of creativity and can be seen not only in jewellery, furniture or ceramics collections from
many celebrated companies and designers, but also in new models of old, cult cars (e.g. the
Mini Cooper), new cover versions of old hits (e.g. Black Eyed Peas), constantly updated restyling _ :
of popular marketing hits (e.g. the sixth generation iPod Nano). Flemish lace, Venetian glass and e
Delftware have been re-accepted in the mainstream of contemporary design. Designers have gt
no inhibitions or scruples to refer to classic design or historic canons of ornamental art. Always,

however, in an updated version. It's high time for a remake of the Gdansk amber industry!
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Maarten Baas dia Moooi
fotel z serii ,.Smoke", oryginalina
konstrukcja mebla - nadpalong,
lominowana Zywicq oraz
tapicerowana

Maarten Baas for Moooi
charr from the |, Smoke" series,
the fumiture's oryginal body
has been partially bumt,
lominated whit resin and
upholstered

Jaime Hayon dia BD
Barcelona Design

sofa Double Poltrona z
unikatowej kolekcji Showtime,
tworzywo sztuczne, skéra

Jaime Hayon for BD
Barcelona Design

sofa Double Poltrona from the
unique collection Showtime,
plastic, leather






przystanek PKS

pod Wioctawkiem - inny
przyktad stylistycznej
reinterpretacii sztuki

« ludowej

Marcel Wanders

+One Minute Delft Blue"
unikatowa kolekcja recznie
malowanej porcelany

Marcel Wanders coacnfm? k/PL
+One Minute Delft Blue" f‘:grofhe?t;x‘;w:p!e Ef a stylistic
the unique collection reinterpretation of folk art

of hand painted porcelain



Agnolo Bronzino

Portret Eleancr z Toledo”
manierystyczny przyktad
sl sl s

Agnolo Bronzino

«Portrait Eleanor of Toledo™

mannerist example of

the design of ,,packaging”
erfaclly compeloswih



termiczny generator kaszubskich
omamentow (zawsze to szybsze
niz haftowanie) - projekt Agaty
Krawczyk - Akademia Sztuk
Pieknych w Gdansku

the thermal generator of
Kashubian omaments (sure beats
needlework for speed) - design
by Agata Krawczyk, Gdarsk
Academy of Fne Arts

ttuczek kuchenny - autorska
wersja pospolitego przedmiotu
projekt Anny Dul - Akademia
Sztuk Pieknych w Gdansku

kitchen mallet - an author's
version of a common cbiject
design by Anna Dul, Gdansk
Academy of Fine Arts




Marcel Wanders

dla Holland Electro

zestaw akcesoriow audio
+Pandora” - gtoiniki, ,Merlin" -
bezprzewodowy nadajnik
dzwieku USB

Marcel Wanders

for Holland Electro

a set of audio-accessories
~Pandeora” - speakers, ,,Merlin” -
wireless sound transmitter USE

podwaojnie funkcjonalny
pierscionek, projekt cyfrowy
Daniela Januszewskiego
Akademia Sztuk Pieknych
w Gdonsku

a ,double functional” ring
digital design by Daniel
Januszewski, Academy
of Fine Arfs, Gdarsk



Jakub Zeligowski
krata z bramy w pekinskim
Zakazanym Mieicie,
JZacytowana” w broszce
ze srebra

Jakub Zeligowski
grating from a gate at
Beijing's Forbidden City,
«Cited"” in a silver brooch

Carla Nuis

naszyjnik, srebro - kwasoryt
(wzbr krzewu granatu

Z XV-wiecznego wioskiego,
aksamitnego jedwabiu)

Carla Nuis

necklace, silver - etching
(pomergranate pattern
of XVth century italian silk
velvet)



Patrik Muff

dla Nymphenburg
fragment kolekcji bizuterii
odwotujgce) sie do ikonografii
gotyku, porcelana, srebro

Patrik Muff

for Nymphenburg

fragment of a jewellery
collection which refers

te Ghotic iconography
porcelain; silver

Firma Design & Style
naszyjnik

burszfyn grawerowany
(wyk.: Andrzej Szczepanik)

Design & Style Company
necklace

engraved amber

[made by Andrzej Szczepanik)
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vintage

restyling

ornament

style eclecticizm
historical inspirations
barogue reminescence
deco nostalgia
return to the past
dark ages flashback
transmutation
neofribal tatoo

folk art




Renata Korpas
naszyjnik ,Widmo"
Bursztyn, srebro

Procownla Projeklowania EFiurg-rli
Akodemla SHuk Pleknych, Gdonak

- aaw

Renata Korpas
necklace , Ghost"
amber, silver

Jowellery Design Studio
Acodemy of Fine Arts. Gdonsk

Matgorzata Szewczyk
plenscionsk

srebro docone, burszivn
Frocownla Projeklowanlo Sikuleril
Akodemla Sriuk Pleknych, Gdansk

L

Malgorzata Szewczyk
nma
gold-plated siver, amber

Jewellery Design Studia
Acedemy ol Fine Arts, Gdonsk















ﬂ'ruizmem jest twierdzenie o zanikaniu umiejetnosci prowadzenia rozmow oraz potrzebie
bezposrednich kontaktéw interpersonalnych. Komunikujemy sie ze sobg przy pomocy
krotkich wiadomosci tekstowych, symboli, znakdéw, wizualnej ikonosfery emotikonu. Takze
bizuteria stata sie medium informacii, a rynkowy i wizerunkowy sukces takich przedsiewziec
marketingowych jak PANDORA moze by¢ przekonywujgcq ilustracjqg naszej nostalgii za
dialogiem, poszukiwaniem pretekstu do rozmowy - od dyskretnego szeptu po egocentryczng
ostentacje. ldea popularnych ,charms'éw"” jest odzwierciedleniem szerszego nurtu
rozwoju rynku konsumenckiego, okredlanego czesto jako ,support economy” (ekonomia
wsparcia), w ktérym projektant staje sie nie tyle pomystodawcg skonczonego produkiu,
ale raczej doradcqg w procesie aranzowania ostatecznego efektu przez samego
uzytkownika. Konwencja ,do it yourselfl!" lub w polskiej wersji: ,tworzy¢ kazdy moze" . N e
akceptuje brak regut, usprawiedliwia subiektywizm, rehabilituje stylistyke dyskretnego i o
kiczu i biedermeierowski sentymentalizm. Trend Story Telling jednoznacznie odwotuje sie : “BEY ¢
do kultury popularnej i nurtu ,fashion" - kojarzonego czesto z bizuterig sztuczng. Jego
znakiem rozpoznawczym jest zamierzona losowos¢ wszelkich mozliwych kombinacii
znakdw, zaczerpnietych z symboliki pop-kulturowej, bajkowej, komiksowej, etnicznej lub
mitologicznej. W warstwie semantycznej tak samo uprawnione stajg sie zaangazowane
deklaracje polityczne lub spoteczne, jak i demonstracyjnie manifestowany hedonizm.
Bizuteria znowu staje sie osobistym talizmmanem, tak indywidualnym, jak jej uzytkownik. \f"

@f would be cliché to say that the skill and need to converse and to have direct
interpersonal contact is fading. We communicate with each other using short text messages, )
symbols, signs and the visual iconosphere of the emoticon. Jewellery has also become an

information medium, while the market and imaging success of such marketing projects as
PANDORA can be a convincing illustration of our nostalgia for dialogue, looking for reasons to
have a conversation: from a discreet whisper to egocentric ostentation. The idea of popular
charms is a reflection of a broader trend in the development of the consumer market, often
dubbed as “support economy," where the designer becomes not so much the originator of
a finished product, but rather a consultant in the process of arranging the final effect by the
user themselves. The Do It Yourselfl Convention accepts a lack of rules, justifies subjectivism,
rehabilitates the style of discreet kitsch and Biedermeier sentimentalism. The Story Telling trend
clearly refers to pop culture and the "fashion" trend, often associated with imitation jewellery.
For its hallmark it has an intended randomness of possible combinations of symbols taken from
pop-culture, fairy tale, comic-book, ethnic and mythological symbolism. In the semantic aspect,
involved political and social statements and ostentatiously manifested hedonism have become
equally justified. Jewellery is again becoming a personal talisman, just as individual as its wearer.
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Fabio Novembre

dla DRIADE
fotel ,Nema"

Marcel Wanders

dla CAPPELLINI
fotel ,,Tulip Chair"

Fabio Novembre
for DRIADE

armchair ,Nema"

Marcel Wanders

for CAPPELLINI
+Julip Chair"




Dr. Martens

marka kiedys kojarzona z
wizerunkiem punk odwotuje sig
dasia) do wszechobecnych
ikon pop-kultury

Dr. Martens

a brand once associated
with the punk image: today
it refers to ubiquitous
pop-culture icons

.-.rf" .
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Jaime Hayon

dla CAMPER
buty

Jaime Hayon

for CAMPER
shoes

''''''



Gijs Bakker

wPoszukiwacz riota" - obiekt
powstat podczas warsziatow
ztotniczych w Legnicy (VI 2010)
jako ilustracja legend
zwigzanych z gomictwem miedzi
odpady z Huty Gltogow 1200 m
gtebokosci, poliester, ziofo 99.99%

Gijs Bakker

«&old Digger” - the object was
made during the goldsmithing
workshop in Legnica [Vill 2010)
as an illustration of the legends
associated with copper mining
waste of Glogdw Smeltery1200 m
deep, polyesther, gold 99.97%

Obcy wirdd zwierzakow
rzeiba z bursztynu
Agnieszka Maksymiuk
Akademia Sziuk Pieknych
w Gdansku

Alien among the animals
amber sculpture
Agnieszka Maksymiuk
Academy of Fine Aris

in Gdansk




Erdem Selek

komplet do kawy

(design to cos znacznie wiecej
niz tylko funkcjonalnosgé)

Erdem Selek

coffee service

(design is more then just
functionality)

ATYPTYK
mydto

ATYPTYK

soap



Claudia Mili¢

lusterko

Claudia Mili¢

miror

TJEP

charm; ,,Heart Break"
porcelana, stal

TJEP
charm: ,,Heart Break"
porcelain, steel




Jan Wiszniewski
wisiorek ,Laurka™
srebro, kamienie syntetyczne

Jan Wiszniewski
pendant ,Conglaturatory letter”
sitver, synthetic stones

Karl Fritsch

dwa pierscionki z kolekcii:
“Scenes from the Munich
Diamond Disaster"

srebro, kamienie syntetyczne

Karl Fritsch

two rings from collection:
“Scenes from the Munich
Diamond Disaster”

silver, synthetic stones



Tord Boontje

dla Artecnica
lampy z kolekgji ,Future Flora™

Tord Boontje

for Artecnica
lamps collection ,Future Flora"

Tord Boontje

dla Artecnica
charmsy, ztoto

Tord Boontje

for Artecnica
charms, gold




Charmsy

etruskie - VI w. p.n.e.
bursztyn, zloto

Luwr / Paryz

Charms

Eiruscan - Vith ceniury BC
amber, gold

Louvre [ Paris

Thomas Sabo
Charm Club

globalne - XXl w. n.e.
srebro

Thomas Sabo

Charm Club
global - 21th century CE
silver
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TJEP

brosza ,,Love Heart"
TJEP

brooch ,Love Heart"

stal ztocona
stainless steel, gold plated



Kamea Prenatalna, srebro
obiekt wykonany w technolegii
rapid prototyping wg obrazu
ptodu z ulfrasonografu
design: Agnieszka Maksymiuk
Akademia Sziuk Pigknych

w Gdansku

Prenatal Cameo, silver

piece made with rapid
prototyping according to

an image of a foetus from

an ultrasound scanner
design: Agnieszka Maksymiuk
Academy of Fine Arts, Gdansk

Barbara | Andrzej Bielak
obrgczki lebro Adama”
ztoto

Barbara and Andrzej Bielak
wedding rings ,,Adam’s Rib"
gold
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inclusion in Baltic Amber - Curculionidae /'
[@ Anders Leth Damgaard (www.amber-inclusiers.

talisman & amulet
lucky symbols

charms collection
short message jewelry
form follows meaning
jazzy cartoons
sfreet art
blogging
kawaai

kidults generation
hypnotic kitch
pop-archetypes



















Gbi‘ed outsourcing'v i ciggtego "obnizania kosztow" coraz czesciej sktania konsumentéw do
zrewidowania tego kierunku rozwoju ekonomii. Mamy do tego skuteczne narzedzie w postaci decyzji
na co wydac pienigdze dokonujgc codziennych zakupdw. Swiadomosé ekologiczna sktania nas do
zwracania uwagi na to co jemy (naturalne produkty bez zawarto$ci chemicznych konserwantéw),
w co sie ubieramy (tkaniny produkowane bez dodatkéw syntetycznych sktadnikow i
degradujgcych Srodowisko procesow), w jakim otoczeniu mieszkamy (domy budowane w
energooszczednych technologiach), jakich kosmetykéow uzywamy (nietestowanych na
zwierzetach) wreszcie jakie produkty kupujemy (wytworzone przez miejscowy przemyst lub
lokalnychrzemiesinikdw). Urzgdzajge mieszkania bedziemy wybierac drewno, kamieniwetne
zamiast ich plastikowych substytutéw, a dokonujac wyboru bizuterii zwracac bedziemy
uwage na etyczny aspekt (zadnych ,krwawych diamentow" dzieki ktérym finansowane sq
konflikty). Trend Inspired by nature nie odnosi sie tylko do mody na ekologie, jest przejawem
dojrzatych postaw obywatelskich, a ,,sustainable design” to nurt wzornictwa w kiérymzwraca

sie uwage na oszczedzanie energii i wszystkich mozliwych zasobow, recycling materiatow,
docenia sie rzemiosto, reczne wykonanie, manualne umiejetnosci. Filozofie zycia w zgodzie z
naturalnym rytmem, poszanowaniem lokalnej kultury i sprzeciwem wobec jej vjednolicania
idealnie odzwierciedla zapoczgtkowany we Wioszech ruch Cittaslow, zmierzajgcy do
zachowania dziedzictwa lokalnych spotecznosci. ldealny background dla bursztynu.

&ha madness of outsourcing and constant cost-cutting is increasingly often getting consumers

torevise this direction of economic development. We have an effective tool to this end in the form
of deciding what to spend our money on during our everyday shopping. Environmental awareness
has made us stop to note what we eat (organic products without chemical preservatives), what
we wear (fabrics made without synthetic materials or environmentally adverse manufacturing
processes), what environment we live in (houses with energy-saving technologies), what cosmetics
we use (not tested on animals) and, last but not least, what products we buy (made by local
industry orlocal craftspeople). When we furnish our homes we chose wood, stone and wool instead
of their plastic substitutes and when we chose our jewellery we consider their ethical aspect (no
“blood diamonds" which are used to finance conflict). The Inspired by nature trend not only refers
to the fashion for ecology, but is also a symptom of a mature civic aftitude, while “sustainable
design” is a design trend which puts a premium on the saving of energy and all possible resources,
on the recycling of materials, where craftsmanship is appreciated, as is handicraft and manual
skills. The philosophy of life in tune with the natural rhythm, with respect for the local culture and
opposition to its uniformisation, is perfectly illustrated by the Cittaslow movement, which began
in Italy and seeks fo preserve the heritage of local communities. An ideal background for amber.



architektura skonstruowana
przez nature - rafa koralowa
Morze Czerwone

architecture constructed
by nature - underwater coral
reef, Red See

Tekst ostrzezenia na lusterku
samochodowym brzmi:
Obiekty w lusterku sq blize]
niz to sie wydaje" - teraz
takze joko #rédio inspiracii
dla projektantéw, masyw
gorski Red Rocks w Nevadzie

The waminig on a car's
wing-view mirror that reads
+Objects in mirror are closer
than they appear"” - is now
alse a source of inspiration
for designers, the Red Rocks
mountain range in Nevada




Tokujin Yoshioka
‘Swarovski Crystal Palace
_ Mediclan 2010

zyrandol ,Stellar”

Tokujin Yoshioka
Swarovski Crystal Palace
“Milan 2010

chandelier ,Stellar”

- Tokujin Yoshioka
Swarovski Crystal Palace

Tokujin Yoshioka
Swarovski Crystal Palace

sphere grown out of naitural



Tomas Libertiny
wMiodowy wazon"
wosk pszczeli

Tomas Libertiny
-1he Honeycomb Vase"
beeswax

Studio Formafantasma
Instalacja ,Autarchia”

t6dz Design Festival 2010
kolekcja produktow
wykonanych z biomateratéw

Studio Formafantasma
Instalation ,, Autarchy™

todi Design Festival 2010
collection of products made
from bio-materials



Jae Hyo Lee
szeziong
drewno sosnowe

Jae Hyo Lee
chaise longue
pine wood

Katharina Mischer

Thomas Traxler

obiekt z serni ,The Idea of the Tree"
siedzisko wykonane w ciagu
jednego dnia przez maszyng
napedzang energiq stoneczng
baweina, klej, iywica

Katharina Mischer

Thomas Traxler
«1he idea of the Tree"
sideboard made over a single
day by @ machine which runs
on solar power

recycled cotton, glue. resin



Gisbert Stach

pertowy naszyjnik dia drzewa
syntetyczne perly, stalowa
linka, jesion 2004-2009

Gisbert Stach

pearl necklace for a tree
synthetic pearls, steel string
ash free 2004-2009

Kirsten Bak
pierscionki
drewno, tworzywo sztuczne

Kirsten Bak
rngs
wood, plastic




Co projektujg studenci kiedy sie
nudzg? Instrument muzyczny
zrobiony 2 diugopisu | bambusa
projekt Kamil Nowinski
Politechnika Koszalinska

What do students design
when they get bored?
A musical instrument made

from a pen and bamboo
design by Kamil Nowinski
University of Technology. Koszalin

Stawomir Fijatkowski
siekiera
drewno, kamien

Stawomir Fijatkowski

axe
wood, stone




Fabrizio Tridenti
pierScionek
lakierowany ztom brgzu

Fabrizio Tridenti

ring - bronze scrap melting,
acrylic enamel

Arata Fuchi
piericionek ,Magiczny grzyb"
srebro., zloto

Arata Fuchi
ring ,,Magic mushroom"
silver, gold




Frojexhy realifowane w ramach
procy dyplomowe) na Akcdermi Sziuk
Pigkrych w Goaorsku nt. | Kreahwne
2ostosowanie technologi rapid
prototyping”. Ioproje vane
cyfrowa fommy biauterd, nowigzuigee
co organicznych mikrosirukiure

g0], 72 komputer nie musi sie

: CENG indymienia.

ki: Agnieszco Maksymiuk

pobormid utwarckzony kaserowo

Designs delivered os part of the
groduation work ot the Acod
of Fine Arts in Gdansk on the fopic of
Creciive Use of Ropid Protolyping
Technology. The digitally designed
Jewelery pieces inspred by oganic
microshuchures show that a compiuter
does not have o be associaled
with un-ofthe-milengineening.
Desigre Agniestka Maksymiuk
polyamide (seleclive kaser sinlering)

Janis Jakobson
pierscionek, bursztyn

Janis Jakobson
ring, amber




Paulina Binek
noszyjnik, piericionek
bursztyn, filc

Pavulina Binek
necklace, ring
amber, felt

Danuta Burczik-Kruczkowska
Czeié kolekciji eksponujacej
surowy charakter bursztynu,
zachowujgcy jego naturalne
wtasciwosci

Danuta Burczik-Kruczkowska
Part of the collection which
shows amber's rough features,
with its natural properties intact



S&A

wisiorek

bursztyn, srebro
rzemien skorzany

S&A
pendant
amber, silver
leather strap

ART 7
wisiorek
bursziyn, srebro

ART 7
necklace
amber, silver




__in;:_tusion in Baltic Amber - Cerapachyinae, Platythyrea 4,5 mm

iers Leth Damgaard (www.amber-inclusions.dk)

hand made
traditional crafts
sustainable design
organic and raw
non finito

natural inclusions
bionical allegory
earth colors

arte povera

materia prima
slow-work philosophy
be eco!




Renata Korpas

_ bransoleta

bursztyn, &ywica
e

Renata Korpas
bracelet

amber, resin

ncodtoy S S R
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Natasza Grzeskiewicz
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city guide

@he setof accessories necessary to survive in the urban jungle sets the limits for the City Guide trend.

ﬁesmw akcesoridw koniecznych do przetrwania w wielkomiejskie] dzungli wyznacza granice

trendu City Guide. Nasze uzaleznienie od wszechobecnych urzgdzen cyfrowych i towarzyszgcych
im gadzetéw stworzyto nowqg przestrzen aktywnosci dla projektantow. Tuning przedmiotow
codziennego uzytku, kultowe logo, modny kolor, ksztatt lub ormmament stajg sie czestszym
pretekstem do dokonania zakupu okreslonego produktu niz jego parametry uzytkowe,

kierunek ewolucji wzornictwa w stopniu nie mniejszym niz moda odziezowa. Producenci |
projektanci widzg w nas potencjalnych ,,gadget victims" i tylko od naszego wyczucia stylu
i eleganciji zalezec bedzie w jakim stopniu zachowamy odpornosc na wszechogarniajgcg
logomanie. Kazdego dnia foczymy gre o zachowanie witasnej] fozsamosci | prawa
do indywidualizmu ze specami od branding'u miedzynarodowych koncerndow i sieci
sprzedazy. Codziennie obserwujemy i jestesmy obserwowani, nieustannie poruszamy
sie pomiedzy potrzebqg akceptacii, a dgzeniem do wyroznienia sie z tumu. Geometria,
neomodernizm, sportowy look staty sie nowym standardem stylu zycia i wyznacznikiem
konwencji w obchodzeniu sie z otaczajgcymi nas przedmiotami, kidrych codziennie
zmuszeni jestesmy uzywaé. Nawet minimalna ingerencja w ich fabryczny wizerunek moze
stac sie naszym znakiem rozpoznawczym, deklaracja niezaleznosci, sygnaturg autonomii.

Stylistyka samochodéw, sprzetu sportowego, elektroniki uzytkowej zaczyna wyznaczac ~ -
F -

Our dependence on omnipresent digital devices and the gadgefs that go with them has opened

a new space of activity for designers. The tuning of objects of everyday use, cult logos, fashionable
colour, shape or ornament are becoming an increasingly frequent reason for purchasing a product
than its functional parameters. The style of cars, sports equipment and electronics is beginning to
determine the direction in which their design evolves to a degree no less smaller than in clothing
fashion. Manufacturers and designers see us as potential "gadget victims," while the degree to
which we remain resistant fo the overwhelming logo-mania depends solely on our feel for style
and chic. Every day, we play a game with the branding specialists from multi-national concerns
and retail chains in order to maintain our own identity and right to individualism. Every day, we do
the watching and are watched, we ceaselessly move between the need for acceptance and the
yearning to stand out of the crowd. Geometry, neomodernism, the sporting look have become a
new lifestyle standard and a determinant of convention in the attitude towards the objects that
surround us and which we need to use every day. Even slight interference in their manufactured
image can become our hallmark, a declaration of independence, a signature of autonomy.

L

A
"

|

-
—
- —






mono
projekt Ralph Krémer
dziadek do orzechow

mono
design Ralph Krémer
walnut opener

Philippe Starck

dla Kartell
sofa ,Magic Hele"
iSaloni 2010, Mediolan

Philippe Starck
for Kartell

sofa ,Magic Hole"
iSaloni 2010, Milan




'

Marmorin s
umywalka ,Sirona” Arek T\\‘folskl
projekt: P.Weiniak, A.Chudecka ’ ‘ bransoleta, stal
-
Arek Wolski

Marmorin

sink , Sirona" bracelet, stainless steel

design: P.Weiniak, A.Chudecka
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Patricia Urquiola

dla Salvatore Ferragamo
Takie tak rozpoznawalne i nobliwe
marki, jok Salvatore Feragamo
korzysiaia z ushug fopowych designerdw
nawet jedli ich aularstwa jes! tylko
skromny detal uiytkowy.

Ekspozycia na mediolanskie

via Monfenapoleone

————

Patricia Urquiola

]
i

for Salvatore Ferragamo T ——
Even such wel-known and \
respectable brands cs Salvatore b
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Chopard
kolekcja akcesornidw skdrzanych
na Baselworld 2010

Chopard
Leather Accesories Collection
at Baselworld 2010
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Kiedy juz zostang wycofane

z uzycia tradycyjne ,energo-

-rozrzutne” zaréwki projektanci

wzormnictwa pomogg nam

przywotac nieco staroswieckiej
nostalal za cieptym,

odcieniem oswietlenia

projekt Agnieszka Maksymiuk

Akademia Sziuk Pieknych, Gdansk

When traditional energy-wasting
light bulbs are finally withdrawn
designers wil help us by evoking
some old-fashioned nostalgio
for warm, amber-tinied lighting
design Agnieszka Maksymiuk
Academy of Fine Arts, Gdansk

S&A

nosnik pamieci USB - (wraz z
minimalizocig urzgdzen cyfrowych
i procesem ich personalzac, staty
sie one w niemniejszym stopniu
wyznacznikiem stylu niz dodatki

i akcesoria odziezowe.) Projekt
zakupicny do state] kolekcii
bursrtynu Muzeum Zamkowego
w Malborku

S&A

a USB drive - (fogether with the
miniatunsation of digital devices
and the process of their
personalisation. they have
become no less a determinant
of style than clothing accessories.)
Piece purchased for the pemnanent
amber coliection at the Castle
Museum in Malbork,



In vogue
back to black

fashion accessories

urban gadgets
personal tuning

augmented reality
digital freelancing

download-fetish
up fo standard
logomania
freerun

flash molbs activity

inclusion in Baltic Amber - Opilione 2 mm

[@ Anders Leth Damgaard (www.amber-inclusions.dk)




Monika Reptowska

Bogdan Dowlaszewicz piericionek

piericionek
: srebro, b
bursztyn, srebro hmmhmhukmmh Bizuteril
Pracewnia Frojeklowanla Bliuteri oW v ;
Mm Srtuk Pigknych, Gdarnsk Akodemia Siuk Pigknych, Gdonsk
Bogdan Dowlaszewicz ﬂMrgnlku Reptowska
fing
‘amber, silver silver, amber
swellery Jewellery Design Studio
#md:mvdﬂmhhﬁmmﬁm Academy of Fine Arls, Gdofmk

172 173




nl, bursziyn, la

Pracownia Projekliowaonio Blzulell
Akodemia Sxiuk Pleknych, Gdonsk

Renata Korpas
ring , Black XXL"
ceniic glass, amibes quer

Jowellery Design Studio
Acodemy of Ane Arts. Gdonsk

Agata Krawczyk
Jerscione
srebro, Burszivn

Precownla Projeklowanie Biiulerdl
Akodamia Sruk Fleknych, Gdonsk

Agata Krawczyk
nng
silver, amber

Jewellery Design Sludlo
Academy ol Fine Ans, Gdansk
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~artvertising

ﬁardza waqski, ale niezwykle spektakularny nurt bizuterii eksperymentalnej, aspirujgcej do rangi
sztuki stanowi laboratorium granic tego co akceptowalne. Mimo, ze krqg odbiorcow artystycznego
ztotnictwa jest dos¢ wagski to jednak ten nurt zastuguje na szczegdlng uwage juz choéby ze
wzgledu na jego role inspirujgcq dia pojawiajacych sie poznie] trenddw w bizuterii produkowanej
seryjnie. Niezwykle wazny jest rowniez aspekt kulturotworczy, komunikacyjny i wizerunkowy,
stajgc sie czesto pretekstem do ocen, dyskusji i opinii medialnych w kontekscie gtebszym
niz tylko marketingowym. Genialna brytyjska projektantka mody, skandalistka i prekursorka
stylu punk Vivienne Westwood, powiedziata, ze: , trudno dzisiaj byé awangardowym, ludzie
wszystko juz zuzyli" - rzeczywiscie nic tak dobrze sie nie sprzedaje jak nonkonformizm. Trudno
sobie wyobrazi¢, zeby stare punkowskie ,no future” mogto by¢ dzisiaj czyms wiecej niz tylko i v :
modnym nadrukiem na T-shirt. Trend okreslany jako , Artvertising” jest petnym ambiwalenciji et o =
potgczeniem bezkompromisowego, autorskiego designu z mechanizmami partyzanckiej

reklamy. Banksy bytby zachwycony (ktokolwiek nim jest). Czesto jednak nonszalancki i

pozornie dekadencki spleen uzytkownika jest starannie wystudiowang pozg obliczong na

wywotanie zainteresowania otoczenia. Nawet w mikroskali warto czasem wcielic sie w role

celebryty, a ekscentryczna i prowokacyjna bizuteria jest do tego doskonatg scenografig.

m very narrow, but unusually spectacular trend in experimental jewellery which aspires to

the rank of art, that is a laboratory of the limits of what is acceptable. Even though the public
for designer jewellery is rather narrow, this trend deserves special nofice, if only for its role
as an inspiration for subsequent frends in mass-produced jewellery. Also very important is ifs
aspect of culture production, communication and image, which often becomes an inspiration
for judgement, discussion and media statements in a context which goes deeper than just
marketing. Vivienne Westwood, the brilliant British fashion designer, scandaliser and forerunner
of punk, said thaf, “It's hard to be avant-garde today. People have used everything up
already.” Indeed, nothing sells like non-conformism. Today, it is difficult to imagine that the old
punk “no future" slogan can be anything more than just a fashionable T-shirt print. The trend
called Artvertising is a highly ambivalent combination of uncompromising original design with
the mechanisms of guerrilla marketing. Banksy would be delighted (whoever he is). However,
the wearer's nonchalant and seemingly decadent spleen can often be a carefully crafted
pose devised to arouse interest. It's worthwhile to sometimes play the role of a celebrity, even
on a micro-scale, for which eccentric and provocative jewellery provides a perfect setting.




instalacja .Sparkle Shady"
Swarovski Crystal Palace, Mediolan

Jaime Hayon

dla Swarovski
Baselworld 2010

przestrzen wystawiennicza

Tokujin Yoshioka

Jaime Hayon

instalation ,.Sparkle Shady"

Swarovski Crystal Palace, Mian

Tokujin Yoshioka

for Swarovski

exhibition stand
Baselworld 2010
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«Martwa natura" - instalacja
towarzyszgca mediolariskim
iSaloni- 2010

Jaime Hayon
Faberge - salon jubilerski
w Genewie

I

1]

: 11’

Still fife" = installation which
accompanied ISaloni
in Milan, 2010

Jaime Hayon
| Faberge Salon in Geneva

HIHH



Damien Hirst

«For the Love of God"

- skandalista w szacownym
florenckim Palazzo Veccio, 2011

- wystawa sktadajgca sie tylko

z jednego, choc kosztownego
obiektu - czaszki z oprawionymi
w platyne 8601 diamentami

Damien Hirst

«For the Love of God"

- scandaliser at the respectable
Palarzo Veccio in Florence, 2011
the exhibition had only one,
albeit very expensive, piece

—a skull with 8601 dioamondls
set in platinum

Butik Bulgari we Florencii
- ekspozycja propagujgca
filantropijng akcje Save the
Children, w reklame, ktérej
zaangozowato sie wiele
hollywoodzkich gwiazd (znaczna
czesc Zysku ze sprzedaty specialnie
przeprojektowanego, kuliowego
pierscionka Bzerol jest nwestowana
w edukacie dzieci z ubogich
rejondw swiata, m.in. na Haiti)

Bulgari boutique in Florence

- exhibition to support the Save
the Chidren campaign, which is
endorsed by a host of Hollywood
celebiities (a significant share of
the profits from the sale of the
specially redesigned B.zerol
iconic ring Is invested in the
education of children from the
world's disadvantaged regions
including Haiti)




Sebastian Brajkovic
fotel ,Lothe Chair"

Sebastian Brajkovic
.Lathe Chair"
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Pieke Bergmans
DESIGN VIRUS -, Light Blubs”
unikatowa seria 10 obiektéw
swietinych

Pieke Bergmans
DESIGN VIRUS -, Light Blubs"

edition of 10 unique light objects




Matgorzata Szewczyk
naszyjnik szorstkowtosy

siersc psow, file

Akaodemia Sziuk Pigknych, Gdarsk

Idiots
Afke Gosteijn, Floris Bakker

kolia

Idiots

Afke Gosteijn, Aoris Bakker
necklace

Malgorzata Szewczyk
wire-haired necklace

dog hair, felt

Academy of Fine Arts, Gdarsk




Idiots

Afke Gosteijn, Floris Bakker
"CORPSE BRIDE"

("Gnijgca Panna Mtoda")
taxydemmia sepa, perty, tkanina

Idiots

Afke Gosteijn, Floris Bakker
"CORPSE BRIDE"
laddermy vulture, pearts, textile

Idiots

Afke Gosteijn, Floris Bakker
"OPHELIA"
taksydermnia wa, ceramika / szkio

Idiots

Afke Gosteiin, Floris Bakker
"CPHELIA"

taxidermy lion, ceramics / glass




Marcel Wanders

LCorona de Aqua" - wykonana
na konkurs: , Zaprojektuj diadem
dla Ksieniczki Maximy™

Marcel Wanders

«Corona de Aqua” - designed
for the competition: ,,Design

a diadem for Princess Maxima”

44 11 H-
BABY
T

TJEP
brosza z kolekciji ,,Family Hero"

TJEP

brooch from collection
«Family Hero"




Pawel Kaczynski
broszka
srebro, farba

Pawel Kaczynski
brooch
silver, paint

Marta Hryc
piericionek, broszka
srebro

Marta Hryc
ring. brooch
silver




Hella Jongerius
dla Nymphenburg

misa
recznie malowana porcelana

Hella Jongerius

for Nymphenburg
bowl

hand-painted porcelain

Andrea Wagner
plerscionki

|obiekty w zbiorach

Muzeum Bursztynu w Gdansku)

Andrea Wagner

rings

(objects in collection af
Amber Museum in Gdansk)




Isabell Schaupp
brosza ,Na zawsze Twoj"
srelro, zioto, totografia

Isabell Schaupp
brooch | Forever Yours”
silver, gold, photograph

Wilhelm Tasso Mattar

brosza, bursztyn, ziote

Wilhelm Tasso Mattar
brooch, amber, gold
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T sy vy g

culture jamming
guerilla advertising
celebrities parody
black comedy
oversized glamour
unique curiosum
counferculture
grunge burlesque
emoideccaaence
McQueen requiem
anarchic disorder
subversivity

inclusion in Baltic Amber - Plilodactylidd®g 7.5 mm
[@ Anders Leth Damgaard (www.amber-inclusidigs.dk)







Malgorzata Szewczyk
kolia
worzywo sztuczne, bursziyn

Fracownia Projeklowanio Bizuterl
Akodemia Sxiuk Pieknych, Gdonsk

Malgorzata Szewczyk
neckloc

plastic, amber

Jewellery Deslign Studio
Acodemy of Fine Arts, Gdansk

Matgorzata Szewczyk
spinka do wiosow. . EMO"
burszlyn, stal

Pracownia Projektowania Blzuteril
Akodemia Stuk Pigknych, Gdonsk

Matgorzata Szewczyk
hair pin ,EMO"
amber, siainless steal”

Jewelery Design Sludio
Academy ol Fine Arls, Gdansk




Malgorzata Szewczyk
przyrzad do palenia cygar
srebro, bursztyn

1 .

Ricsaermia Sehok Pigkiyeh, Gaek

L I

Malgorzata Szewczyk
tool for buming cigor

silver, amber

Jewellery Design Studlo

Academy of Fine Arts, Gdafisk

Karolina Kulesza
elgonomiczna podpora
nadgarstka _

burszhyn, pianka poliuretanowa

Pracownla Frojeklowanio Bitulerd
Akodemia Sriuk Pigknych, Gdansk

Karolina Kulesza

ergonormic pad under wrist
amber, palyurethane foam

Jewellery Design Sludlo
Acadermy ol Fine Arls, Gdansk
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Meonika Reptowska
F anek. .C
ol

Pracownia Projeklowania Biiularl
Akodemio Sziuk Pleknyeh, Gdansk

Monika Reptowska

Joewellery Design Studio
Acodemy of Fine Arks, Gdank

Bogdan Dowlaszewic

1]} =

Procownia Projekiowania Bizuterl
Akademio SHuk Plgkmych, Gdanik

Bogdan Dowlaszewicz
lirru tr

Jewollery Design Studio
Acodemy ol Fine Arli. Gdansk




amber.com.pl

bursztynowy portal / portal on amber

inclusion in Baltic Amber - Scarabaeoidea sensu latissimus 4 mm
(& Anders Leth Damgaard (www.amber-inclusions.dk)




Stawomir Fijatkowski
dla S&A

piericionek uniaktowy
bursztyn, zioto
(prototyp: Studio Projektowe SEA)

Stawomir
Fijatkowski

Stawomir Fijatkowski
for S&A

unigue ring

amber. goid

[prototype: Design Studio SEA|

Dr hab. SLAWOMIR FIJALKOWSKI; ur. 19.09.1970 w todzi. Absolwent Akademii Sztuk Pieknych w todz -
projektowanie bizuterii, studia podyplomowe w Hochschule fUr kUnstlerische und industrielle Gestaltung
w Linz (Austria) - Metall. Wyktadowca wzormictwa wielu uczelni panstwowych i prywatnych, obecnie
zwiqzany z Akademiq Sztuk Pieknych w Gdansku, gdzie prowadzi Pracownie Projektowania Bizuterii i Form
Uzytkowych. Autor wielu tekstow i analiz, programoéw dydaktycznych i opracowan naukowych, dotyczacych
projektowania produkiu. Uczestnik ponad 50 prezentac) autorskiego wzomictwa w Polsce, Europie,
Japonii, Chinach i USA, kurator wystaw i juror konkursow. Zajmuje sie rowniez projektowaniem bizuterii we
wspotpracy z wiodgcymi firmami jubilerskimi. Prowadzi wiasne studio projektowe: www.tetrahedron.pl

SLAWOMIR FIJALKOWSKI, Ph. D. Born 192 September 1970 in Lodz. He graduated from the Academy of Fine
Arts in Lodz - jewellery design, post-graduate studies at the Hochschule fUr Kinstlerische und industrielle
Gestaltung in Linz (Austria) — design. He is a lecturer design of many public and private universities, currently
associated with the Academy of Fine Arts in Gdansk, where he runs the Jewelry and Applied Design Studio.
He is also an author of numerous texts and analyses, educational programmes and case studies relating to a
product design and a curator of exhibifions and a juror of contests. He has participated in over 50 design
authors’ presentations in Poland, Europe, Japan, China and the USA. Fjalkowski is dealing with the jewellery
design in cooperation with jeweller's market leaders; he is running his own design studio: www.tetrahedron.pl




mutori Wydawca dziekujg za pomoc w realizacji projekiu: Ambasadzie RP w Bernie, Ambasadzie RP w Paryzu,
Krajowej lzbie Gospodarczej Bursztynu, Miedzynarodowym Targom Gdanskim SA oraz wszystkim osobom,
instytucjom i firmom, ktére przyczynity sie do wydania niniejszej publikacii.
Kolekcja bizuterii autorskiej, bedgca bezposredniq interpretacja wyodrebnionych trendow stylistycznych,
reprodukowana odpowiednio na stronach 070-079, 104-113, 138-147, 172-181, 206-213 sktada sie na wystawe
AMBER TRENDS 2011+, ktorej wernisaz miat miejsce 10.03.201 1 r. podczas 18.Miedzynarowych Targow Bursztynu,
Bizuterii | Kamieni Jubilerskich ,,Amberif" w Gdansku.

W imieniu studentéw Pracowni Projektowania Bizuterii na Wydziale Architektury i Wzornictwa gdanskiej
Akademii Sztuk Pieknych dziekujemy za pomoc w readlizacji prototypow, wsparcie techniczne i
sponsoring nastepujgcym Firmom: S&A Spoétka Akcyjna z Gdyni - p. Adam Pstrggowski, ART 7 z
Gdanska - p. Wojciech Kalandyk, BIBUS MENOS z Gdanska - Systemy Rapid Prototyping, JUBILEX z
Sopotu - p. Mariusz Siezieniewski, AMBERSTYL z Gdanska - p. Zbigniew Strzelczyk

INDEX FOTOGRAFII

Wszystkie zdjecia uzyte w albumie zostaty udostepnione przez samych autorow lub pochodzqg z
serwisdw prasowych i zostaty wykorzystane za zgodq ich dysponentéow. Na specjalne zyczenie
niektorych fotograféw zamieszczamy dodatkowe informacje, dotyczgce wybranych zdjec: str. 068,
102, 136, 170, 204, 214 - Anders Leth Damgaard, www.amber-inclusions.dk « str. 178, 207 - fot.: Bartek
Modelski, modelka: Zuza Paul, wizaz: Wiola Stankiewicz « sir. 206 - fot.: Jakub Szpojda, modelka: Karolina
Pufelska, wizaz: Daria Zyguta

@he author and publisher would like to thank: The Polish Embassy in Bern, The Polish Embassy in Paris,
The Polish Chamber of Amber Commerce (KIGB), The Gdansk International Fair Co. (MTG S.A.) and all the
individuals, institutions and companies who helped publish this album.
The resulting collection of designer jewellery, which is a direct interpretation of the stylistic trends and
reproduced respectively on pages 070-079, 104-113, 138-147, 172-181, 206-213 became the AMBER TRENDS
2011+ exhibition, whose preview took place on March 10, 2011, at the 18th Amberif International Fair of Amber,
Jewellery and Gemstones in Gdansk.

On behalf of the students of the Jewellery Design Studio at the Architecture and Design Department of the
Academy of Fine Arts in Gdansk, we would like to thank the following companies: S&A, Gdynia - Mr Adam
Pstrqgowski, ART 7, Gdansk - Mr Wojciech Kalandyk, BIBUS MENOS, Gdansk - Rapid Prototyping Systems,
JUBILEX, Sopot - Mr Mariusz Siezieniewski, AMBERSTYL, Gdansk - Mr Zbigniew Strzelczyk for their help in making
the prototypes, their technical support and sponsorship.

FOTOINDEX

All the photographs used in the album have been provided by the authors themselves or come from press
services and have been used with their owner's permission. At the specialrequest of some of the photographers,
we have provided additional information concerning selected images: pages: 068, 102, 136, 170, 204, 214 -
Anders Leth Damgaard, www.amber-inclusions.dk « pages 178, 207 - photo: Bartek Modelski, model: Zuza Paul,
visage: Wiola Stankiewicz « sir. 206 - photo: Jakub Szpojda, model: Karolina Pufelska, visage: Daria Zyguta
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Wydzial Architektury i Wzornictwa, Akademia Sztuk Pieknych w Gdansku
Faculty of Architecture and Design, Academy of Fine Arts in Gdansk
Targ Weglowy 6, PL 80-836 Gdansk

e-mail: dziekanat.aiw@asp.gda.pl, www.asp.gda.pl
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www.amberif.pl

19. Miedzynarodowe Targi Bursztynu, Bizuterii i Kamieni Jubilerskich

Projekt graficzny i sktad / Graphic design and layout th i i
St Ml 19 ! International Fair of Amber, Jewellery and Gemstones

Ttumaczenie / Translation organizacja | organisation

Piotr Luba MTG Gdansk International Fair Co. tel. +4858 554 91 34
Miedzynarodowe Targi Gdanskie SA tel. +4858 554 93 38
i ; - : it MIEDZYNARODOWE ul. Beniowskiego 5, 80-382 Gdansk, Poland fax +4858 554 92 07
Wvydanie Pierwsze [/ First Edition ® go 5, X
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